Visueller Content & Social Media

Die sozialen Medien haben die zwischenmenschliche Kommunikation revolutioniert. Die permanente
Nutzung elektronischer Gerdate, wie Desktop-PCs, Tablets, Smartphones & Co., ist die Grundlage der
digitalen Vernetzung. Uber die sozialen Medien tauschen Sie sich mit Familienmitgliedern, Freunden,
Gleichgesinnten, Fans, Geschaftspartnerinnen oder (zukinftigen) Kunden aus.

Abgesehen von dem Informationsaustausch via (Text)Messengern wie dem Facebook-Messenger, mit
dem Uberwiegend Texte geteilt werden, sind Social-Media-Kandle visuell orientiert.

Mit den Augen erleben, was man mit den Handen nicht greifen kann:
Bilder, Bild-Text-Kombinationen und bewegte visuelle Inhalte wie (Live)Videos, Animationen sowie
illustrative Erklérvideos bereichern die digitale Kommunikation.

AuBerdem gilt: Bilder kommunizieren schneller als Text. Und das, obwohl Sie beides visuell,
also Uber die Augen, wahrnehmen. Oft ist sogar von 60.000-mal schneller die Rede. Sicherlich,

solche Zahlen sind mit Vorsicht zu genieflen, da es inhaltsbedingt starke Schwankungen gibt und
meist kein direkter Vergleich bei der Auswertung méglich ist.

Dennoch, lhre Erfahrungen bestatigen bestimmt: Die Aufmerksamkeit, die ein Bild auf einen Blick
erzielt, ist gréBer, als sich durch eine, mehrere oder gar viele Zeilen Text zu lesen. Bilder sind
visuell auffalliger!

Wissenschaftlich gut untersucht ist der »picture superiority effect«: Das menschliche Gehirn
kann sich Bilder besser merken als Waérter. Mit Bildern werden Ihre Inhalte nicht nur schneller
erfasst, sondern bleiben im Idealfall auch langer vor dem »inneren Auge« lhrer Betrachter.
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Warum visueller Content so wichtig ist

Schreiben Sie einen Blogartikel, wenn Sie ein Thema ausfihrlich inhaltlich aufbereiten wollen. In den
sozialen Medien sind lange Texte nicht erwinscht. Ein Beitrag sollte ein ansprechendes, thematisch
passendes Bild als Eyecatcher haben, der Text kurz und knackig geschrieben sein.

Wie sieht Content, der gefragt ist, konkret aus? Er muss aufmerksamkeitsstark sein und
lhrer Zielgruppe gefallen. Mit Text alleine kommen Sie da nicht weit. @

Fehlen visuelle Reize wie Farbinformationen, werden Bilder und Emoticons nur geringfigig be-
achtet, da das Umfeld optisch interessanter ist. @

Je mehr Raum ein Bild auf dem Smartphone, dem Tablet usw. einnimmt und je starker es sich
visuell von seiner Umgebung abhebt, umso prominenter und attraktiver wirkt es. ©

Ob Ihre Zielgruppe eher unbearbeitetes, authentisches Bildmaterial oder professionell fotografierte

Bilder bevorzugt, sollten Sie sich bereits bei der Konzeption lhrer Personas tberlegen (siehe S.21).

Die Vorlieben lhrer (zukinftigen) Follower und Kundinnen lassen sich bereits durch die Wahl des
Social-Media-Kanals prognostizieren. Wahrend Facebook-User eher Bildmaterial akzeptieren, das
»auf die Schnelle« erstellt wurde und so besonders realistisch wirkt, haben auf Instagram die Nutzer
meist einen hohen asthetischen Anspruch und lieben gut ausgeleuchtete Bilder und Highend-Bild-
composings.

Visuveller Content wirkt! Dank attraktiven Bildmaterials von (semi-)professionellen Reiseblogger-
innen andert sich das Reiseverhalten vieler Social-Media-Fans. Sie suchen auf Instagram mit Hash-
tags wie #reiselust, #travelphotography, #instatravel nach den schénsten Reisezielen. Damit stellen
sie sicher, dass sie wdhrend des Urlaubes tolle »Insta-Fotos« posten kénnen. @ @



® YouTube, Instagram TV & Co. ersetzen das Fernsehprogramm. O Kaffeepause: nachsehen, was so in der Welt passiert



Warum wir Gberhaupt (soziale) Medien nutzen

Der Soziologe und Kommunikationswissenschaftler Elihu Katz hat acht Griinde ermittelt:

1.

. Unterhaltung: Die Hauptmotivation ist Vergniigen und Genuss zu empfinden. Wir lassen

Zeitvertreib: Wahrend wir auf etwas warten, soll auf angenehme Art und Weise die Zeit
schneller vergehen. @

. Gemeinschaft: Das Gefiihl, Teil einer Gemeinschaft/ Gruppe zu sein, ist zutiefst menschlich. @

. Fluchtverhalten: Anstatt uns auf das zu konzentrieren, was wir tun sollten, entfliehen wir lieber

dem Alltag oder einer unangenehmen Aufgabe.

uns gerne (passiv) unterhalten.

Soziale Interaktion: Menschen sind soziale Wesen, wir verbinden uns gerne mit anderen.

Entspannung: Nach einer Anstrengung belohnen wir uns gerne, ohne dass wir aktiv dafir
etwas tun missen. Wir wollen einfach relaxen, genieBen das Nichtstun. ©

. Information: Gut informiert zu sein, empfinden wir als wichtig. Wir méchten nicht das Gefuhl

haben, etwas zu verpassen. @

. Aufregung/ Stimulation: Im Inneren sind wir immer mal wieder auf der Suche nach »einem

Kick«, etwas Spannendem, einem besonderen Reiz, den wir im »normalen Alltag« nicht erleben.

Erfolg versprechen also Inhalte, die entweder Nutzen und / oder Belohnung »liefern«.
Designen Sie zu einem oder mehreren der oben aufgefihrten Punkte passende (visuelle) Social-
Media-Beitrage. Erstellen Sie Content, der gefragt ist!
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Positionierung mit visuellen Inhalten

Wie Sie, Ihr Unternehmen, Ihre Marke(n) wahrgenommen werden, ist keine Glicksache: Farben,
Schriften und Bilder bestimmen das Erscheinungsbild und sorgen fiir einen positiven ersten Eindruck.
Verdffentlichen Sie einen Beitrag, kénnen AuBBenstehende Ihnen diesen direkt visuell zuordnen?

Die Vorteile einer guten visuellen Positionierung:

1.

. Wahrnehmung: Ein Visual kann zusétzliche Informationen vermitteln, z.B. durch die Farbwahl.

Vertrauen: Wer sich und seine Produkte professionell prasentiert, beherrscht sein eigenes
Handwerk sehr gut bzw. besser als die Mitbewerber. Ein Glaubenssatz, der Wirkung zeigt. @

. Ubertragungseffekt: Produkte stehen nicht fiir sich allein, sondern gehéren z.B. zu einer Pro-

duktlinie. Die Wiedererkennbarkeit durch ein einheitliches Design sorgt fir die Ubertragung
von Eigenschaften. Wenn Produkt A sehr gut ist, dann ist Produkt B bestimmt auch sehr gut. @

So wird die Bio-Variante eines Produktes sicherlich Grinténe enthalten. Mit der passenden Ge-
staltung kommunizieren Sie Inhalte schneller und intensiver. ©

. Assoziationen: Visuelle Inhalte besteht nicht nur aus sichtbaren Gestaltungselementen. Bilder,

Farben, Schriften usw. rufen Emotionen und Erinnerungen hervor, die Sie gezielt fir die
Neukundengewinnung und die Bindung von bestehenden (Stamm-)Kundinnen an lhr Unterneh-
men, lhre Marke(n) nutzen kénnen. @

Es reicht allerdings nicht, dass Sie einfach schéne Bilder posten. Sie brauchen »bessere Bilder«,
Bilder die etwas aussagen oder Emotionen wecken, Bilder, die nicht einfach austauschbar sind.
Die Bilder missen zu lhnen passen, denn mit visuellen Inhalten kénnen Sie eine sehr persénliche
Beziehung zu lhren Followern und potenziellen Kunden aufbauen.
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Content-Marketing: Visuelle Informationen fir
(zukinftige) Kunden

Ja, Sie kaufen ein Produkt nicht, weil es besser aussieht als das gleichwertige Produkt einer anderen
Marke. Eine schéne Verpackung assoziieren Sie allerdings eher mit positiven Eigenschaften.

Und wenn es keine bzw. nur geringe Unterscheidungsmerkmale gibt zwischen den »inneren Werten«
der zur Wahl stehende Produkte, wird lhre Kaufentscheidung eben doch entscheidend von dem
aufleren Erscheinungsbild beeinflusst. Das gilt nicht nur fir physische Produkte, sondern ebenso
fir digitale Produkte und fir Dienstleistungen.

Jeden Tag treffen wir viele (Kauf-|Entscheidungen, die meisten davon im »Autopilot-Modus«, um

Zeit zu sparen. Ahnlich wie bei einem gut gestalteten Produkt vermitteln attraktive visuelle Inhalte
Professionalitat »auf den ersten Blick«. Und verkirzen so erheblich die Entscheidungsphase,
ob Ihr Beitrag fur die Betrachterinnen wertvoll genug ist, sich damit zu beschaftigen, ihn gar zu feilen.

Content-Marketing soll die Bekanntheit lhres Unternehmens starken und von (zukinftigen) Kunden
wahrgenommen werden. Der Look bzw. das Design lhrer Inhalte ist nicht auf Social Media be-
schrankt, sondern bezieht die gesamte visuelle Unternehmenskommunikation ein. Es ist

sinnvoll, dass Sie lhre Corporate-Design-(CD)-Richtlinien passend erweitern (siehe S. 71).

Die Bilder der engelbert strauss GmbH & Co. KG »sprechen eine Sprache«. Man bezeichnet solche
harmonischen Bildzusammenstellungen auch als »unternehmenseigene Bildwelten<. @ @

Bei der Aufbereitung des Logos fir Social Media gibt es Optimierungsbedarf: Da die Breite x Hohe
in Pixeln zu gering ist, wirkt das Logo in der VergréBerung auf dem Smartphone sehr unscharf. ©
Das optimierte Logo kdnnte dann ebenfalls fir Twitter verwendet werden. @
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lhre Zielgruppe bzw. Personas

Natirlich haben Sie ermittelt, auf welcher Plattform lhre (Wunsch-)Kunden zu finden sind. Aber
haben Sie auch definiert, welche visuelle Ansprache die beste iste

Visuelle Kommunikation ist vielfaltig und es gibt entsprechend viele visuelle Archetypen, hier
meine kleine Auswahl:

Authentizistinnen: Glauben nur das, was sie sehen, lieben authentisches Bildmaterial. Sie bevor-
zugen Selfies oder On-the-go-Videoaufnahmen gegeniber professionell aufbereiteten Bildern oder
aufwendig produzierten Videos. Authentizisten sind héufig auf Facebook unterwegs. @

Astheten: Bevorzugen hochwertiges, gut ausgeleuchtetes Bildmaterial. Sie lieben Bildkompositionen,
die harmonisch aufgebaut oder mit sehr viel Arbeits- und Zeiteinsatz gemacht wurden. Asthetinnen
treffen Sie am ehesten auf Instagram und Pinterest. @

Info-Liebhaberinnen: Erfassen gerne Informationen »auf einen Blick«. Sie lieben Erklarvideos,

Screenshots, Info-Grafiken, eingefiigte Angaben in Zahlen wie Prozent, Fortschrittsbalken usw. Gut
finden sie auch Live-Aufnahmen, in denen eine Person zu Erklarungen Stichpunkte auf ein Flipchart
schreibt. Info-Liebhaber finden Sie haufig auf YouTube, Twitter, Pinterest, Linkedin und Xing. ©

Pragmatisten: Konzentrieren sich weniger auf die Machart des Visuals, sondern interessieren sich
mehr fir den Inhalt, die Aussage. Allerdings sollte das Visual gut zu der Thematik passen, insgesamt
stimmig wirken, da Pragmatistinnen auf einen Uberzeugenden Gesamteindruck achten. Vertreter die-
ser Gruppe sind, je nach persénlichen Vorlieben, auf allen Social-Media-Kandlen anzutreffen. @

lhre Zielgruppe findet den Beitrag gut, der ihre »visuelle Sprache« spricht! Erstellen
und gestalten Sie Inhalte, die zu lhren Personas und deren Lieblingskandlen passen.






FUr wen ist dieses Buch gedacht?

Social Media ohne visuelle Inhalte gibt es nicht. Dieses Buch wendet sich daher an alle, die Social-
Media-Beitrage konzipieren. Es ist sinnvoll, sich mit Bildbearbeitung & Design auszukennen,
wenn Sie entweder (gelegentlich) selbst visuelle Inhalte generieren oder sie erstellen lassen, von einer
Agentur, einem Designdienstleister oder Ihrer Grafikabteilung.

Besonders interessant sind die Inhalte dieses Buches fiir:

Social-Media-Manager, (Online-)Marketing-Manager, Marketing-Fachkréfte:
Sie erzeugen einige Inhalte selbst. Daneben wollen Sie effektiver mit lhrem Designdienstleister
kommunizieren, der weitere Inhalte umsetzen soll. Hier finden Sie hilfreiches Hintergrundwissen.

Mediengestalter, Designerinnen, Online-Redakteure und andere Content Creators:
Wichtig sind Ihnen die optimalen BildgréBen fir die verschiedenen Bereiche der wichtigsten Social-
Media-Kandle. Dariber hinaus, haben Sie Lust auf Apps und Online-Dienste, mit denen Sie stylishe

Looks erstellen oder richtig Zeit sparen kénnen? Dann lesen Sie los!

Solo- bzw. Entrepreneure: Sie sind Content Creator und Social-Media-Managerin in einer
Person. Dieses Buch bietet hnen hilfreiches Bildbearbeitungs- und Designbasiswissen mit passenden
Informationen zu (Desktop-)Programmen und Online-Tools, die Sie in Zukunft nutzen kénnen.

Online-Unternehmerinnen: Viele visuelle Inhalte haben Sie bisher selbst erstellt. Jetzt planen Sie,
mehr an lhren virtuellen Assistenten abzugeben. Fir Sie gibt es Know-how zu Design, Branding und
Tools, die Ihnen helfen, lhre Zeit effektiver zu nutzen, z.B. durch Automatisierung.

Influencer: Als Content Creator erstellen Sie lhre visuellen Inhalte selbst. Sie finden nitzliche Infor-
mationen zu Farben, Design und Branding sowie Apps und Online-Diensten fir Ihre Creatives.
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Fur die und von fir Social Media gibt es Program-
me fir den PC (Win/Mac), Tools, die Gber den Browser genutzt werden, sowie Apps fir Tablets und
Smartphones.

Android, iOS & Co.: Je nach Betriebssystem und Version sind bereits O, um
Aufnahmen direkt im Anschluss »auf die Schnelle« zu bearbeiten und zu publizieren.

Es gibt viele unterschiedliche Softwareldsungen, die entweder als Design- und Layout,
Bildbearbeitung, Animation usw. anbieten oder sich als stark auf eine Thematik

fokussieren.

Neben den des Markifihrers
Adobe, die im professionellen Design- und Marketing-Umfeld genutzt werden, haben sich
wie Canva @ etabliert, die sich gezielt an wenden. Sie lassen sich intuitiv

bedienen und bendtigen keine lange Einarbeitung. Zudem bieten sie vordefinierte Design-Templates,
die sich einfach abandern lassen und schnell zu optisch guten Ergebnissen fihren.

wie Templates, Grafiken, lllustrationen, Icons, Formen
usw. zu nutzen und diese an CD-Richtlinien anzupassen, ist auch fir Designerinnen, Mediengestalter
und andere professionelle Content Creators hilfreich. Sie sparen Zeit und kénnen mit weniger Auf-
wand ansprechende visuelle Inhalte erstellen. ©

Es gibt O und , Letztere als oder
. Von vielen Tools und Apps werden angeboten. Machten Sie den
vollen Funktionsumfang unbegrenzt nutzen, missen Sie gegen Entgelt auf die Vollversion upgraden.



Adobe Bridge

Adobe lllustrator

Adobe InDesign

Adobe Photoshop

Adobe) Photoshop Elements

Adobe) Photoshop Express

Adobe) Photoshop Mix

(
(
(Adobe) Photoshop Fix
(
(

Adobe) Spark Post

Affinity Designer

Affinity Photo

Canva

Crello

Crystals Wallpaper

DesignBold

Easelly

FotoJet

GIMP

Landscape

Pablo

PaintShop Pro

PicMonkey

PolyGen

RelayThat

Remove.bg

Snagit

Stencil

Visme

Word Swag

sehr gut gut

O nur eingeschrénkt maglich @ nur in der kostenpflichtigen Version mdglich



O Eigene Design- und Layoutprojekte erstellen, Arbeiten mit Zeichen- und Absatzformaten
@ Automatisierung: Arbeiten mit Templates, Erstellung von verschiedenen Formaten usw.

© Optimierung von Bildern: Gréflenanpassung, Ausschnitt definieren, Tonwertkorrekturen usw.

O Effekte, Filter und Retusche: Stilisierungsfilter, Weich-/Scharfzeichnen, Farbiiberlagerungen usw.
@ Composing I: Zwei oder mehr Bilder miteinander kombinieren

@ Composing I: Freistellung von Objekten und Personen

@ Automatisierung: Mehrere Bilder auf einmal bearbeiten, Looks auf andere Bilder Gbertragen usw.

© Vekiorgrafiken abdndern, einfache Grafiken selbst erstellen, Arbeiten mit Templates usw.
O Professionelle Funktionen und Werkzeuge, Logos und Infografiken erstellen und optimieren

@ Sperzidlisierung: Bilder verwalten, Bildern Metadaten zuordnen bzw. Screenshots erstellen usw.
D AuBergewshnliche Bild- oder Typografieeffekte schnell generieren

@ (GIF)Animationen erstellen
® Videobearbeitung, Videoschnitt usw.

@ Deutschsprachige Benutzeroberfléche und Dokumentation (Hilfe)
@ Intuitive Bedienung, geringe Einarbeitungszeit
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© Eigene Stichwarter erstellen und so Bilder/Dateien vervollstandigen O Bilder liegen virtuell in einer Sammlung auf lhrem PC.



Diese Software fir PC (Mac und Win) ist der Geheimtipp fir Nicht-Adobe-User. Sie kann
genutzt werden. Sie missen lediglich eine kostenlose Adobe ID (Identity =
User Account) erstellen und Bridge (»Briicke«) per Creative-Cloud-Desktop-App installieren.

Bridge ist auf das spezialisiert.

Damit sehen Sie auch Inhalte von Dateien, die mit einem »normalen Desktop-Browser« nur ohne Vor-
ansicht gezeigt werden: Dateiformate wie PSD (Photoshop Dokument), EPS (Encapsulated PostScript,
ein Format, mit dem Logos und andere Vektorillustrationen gesichert werden), Al (Adobe lllustrator) u. A.

Bridge kénnen Sie ohne Adobe Photoshop oder eine andere Bildbearbeitungssoftware verwenden
und damit folgende Arbeiten erledigen:

(1] : Sie konnen mehrere Bilder auswdhlen, um diese z. B.
zu exportieren. Die AnsichtsgrofBen der Vorschaubilder kdnnen Sie flexibel andern.

(2] : Uber den Bereich Filter lassen sich Bilder nach verschie-
denen Kriterien suchen und anzeigen: Anderungsdatum, Ausrichtung (Hochformat, Quadrat,
Querformat), Seitenverhdltnis, Farbprofil, Belichtungszeit usw.

© Bilder mit bestiicken: Bilder erhalten zusétzliche Informationen
wie Copyright-Hinweis, Bildtitel, Name des Erstellers usw. Diese Informationen sind relevant fir
die . Je vollstandiger eine Bilddatei ist, desto besser.

(4] : Sie kénnen Themen-Order z.B. fir Kampagnen erstellen. Dazu

sortieren Sie die Verlinkungen auf die Bilder nach lhren Vorstellungen, ohne dadurch die Original-
bilder in der echten Verzeichnisstruktur durcheinanderzubringen.
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© Grafikerstellung mit Visme, (siehe S. 211), Feinschliff mit lllustrator O Designprofis erstellen auf Wunsch Vektor-Pixel-Kombinationen.



Mit dieser Desktop-Software (Win und Mac) kénnen Sie
. llustrator ist als Einzelprodukt-Abo (24 Euro/Monat) oder als Teil der Adobe

Creative Cloud (60 Euro/Monat) erhaltlich.
Die wichtigsten Vorteile und Maglichkeiten:

1. : Logos missen manchmal abgedndert werden. So wird z.B. eine weif3e
Version bendtigt, um das Logo auf dunklem Hintergrund platzieren zu kénnen. Von Bildagenturen
gekaufte Icons @ kdnnen Sie farblich an |hr CD (Corporate Design) anpassen. @

2. : Logos werden mit transparentem Hintergrund gesichert.
Dadurch kénnen sie optimal »ohne Hintergrund« in andere Grafikdesigndateien bzw. Bilder in-
tegriert werden. Alle Vektorgrafiken kdnnen in Pixelbilder konvertiert und hochgeladen werden.

3. : Selbst aufwendige Grafiken, die mit anderen Programmen, Apps
oder OnlineDiensten erstellt wurden, kénnen Sie mit lllustrator an lhre Bedirfnisse anpassen. ©

Professionell und komplex

Illustrator verfigt Gber unglaublich viele Werkzeuge und Funktionen. Die Einarbeitung ist ent-
sprechend zeitintensiv. Uberlassen Sie die Erstellung von Vektorgrafiken lieber Designerinnen
bzw. Mediengestaltern. @ Sie kénnen sich dann darauf konzentrieren, die ndtigen Anderungen

vorzunehmen.
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InDesign gilt als for gedruckte Werbemittel wie Anzeigen, Broschiren usw.
Es kann einzeln oder als Teil der Adobe Creative Cloud abonniert werden.

Im wird InDesign fur das verwendet, zum
Generieren von »Freebies«. Um Social-Media-Beitrage zu erstellen, wird InDesign bisher nicht
eingesetzt, obwohl die professionellen Design- und Layoutfunktionen optimal geeignet sind. Es
gibt und das Arbeiten mit spart Zeit.

O Fir verschiedene Beitrags- bzw. Titelbildformate kénnen Sie einmal
anlegen und dann immer wieder nutzen.

A Mit dem lassen sich Farbkombinationen direkt aus Bildern ent-
nehmen und in das Farbfelder-Bedienfeld sichern.

(3) kénnen Sie bearbeiten oder eigene erstellen. Gestalten Sie
Formen, die als Hintergrund fir Text dienen, semitransparent; das gilt auch fir Bilder und andere
Designelemente.

O Formate dndern: Mit aktivierter Einstellung kdnnen Sie ohne viel Aufwand
die (MaBe in Pixeln) , das Design passt sich entsprechend an. So
erstellen Sie z.B. schnell mehrere Titelbilder fir verschiedene Social-Media-Kanéle.

O Fir gibt es die Funktion Liquid Layout. Damit definieren Sie Regeln,
wie sich Bilder, Texte usw. zueinander verhalten, wenn die Hohe oder die Breite gedndert wird.



@ Mit Einstellungsebenen lassen sich z. B. Hautténe verbessern.

Farben

O Gekaufte PSD-Datei

e

© Sie konnen gleichzeitig mehrere Bildformate erstellen. @ Automatische perspektivische Anpassung



Designerinnen, Mediengestalter, Fotografinnen sowie Marketing-Fachkrafte und andere verwenden
diese (Desktop, Win und Mac sowie App auf dem iPad). Sie kann als
Foto-Abo (12 Euro/Monat) oder als Teil der Adobe Creative Cloud (60 Euro/Monat) geleast werden.

Webdesigner fir Web und Social Media @ und nutzen die
. Sie erstellen Social-Media-Vorlagen (Text-Bild-Logo-Kombinationen). Solche Datei-
en werden als Photoshop- bzw. PSD-Templates bezeichnet.

: Je nach Vorgehen @, sind diese
Einstellungen »nicht destruktiv«, das heift, sie lassen sich jederzeit problemlos korrigieren.

: Nutzen Sie die Mdglichkeiten, bestimm-
te Formate bzw. Mafe (Breite x Hohe in Pixeln) zu erstellen, um sie abschlieBend mit dem passenden
Dateiformat und der benétigten Qualitéit zu exportieren €.

Nutzen Sie . @ Diese, von Photoshop-Profis erstellte Dateien, sind »fix und fertig«. Sie
figen nur noch Ihr Bild bzw. lhren Screenshot ein, dndern gegebenenfalls den Hintergrund und
erhalten ein perfektes Endergebnis. @

Objekte und Personen (Haare) freistellen

Dafir bietet Photoshop mehrere Werkzeuge und Funktionen. Je nach Schwierigkeitsgrad ist der
zeitliche Aufwand unterschiedlich (siehe S. 57 und S. 59).
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© Bei Facebook-Gruppen gibt es kein Profilbild. O Veranstaltungen haben ein eigenes Titelbild bzw. -video.



Facebook

Facebook, der grofite Social-Media-Kanal (Anzahl der aktiven Nutzer), hat zugleich die meisten
Bildformate. Am wichtigsten ist eine optimale Darstellung der Bilder auf Smartphones, da
Ihre Freunde, Follower und Fans Facebook meist mobil nutzen!

Facebook-Profile: Das Profil ist fir den privaten Gebrauch vorgesehen. Verbinden Sie sich mit
Freunden und Verwandten, um Neuigkeiten auszutauschen, und abonnieren Sie (Unternehmens-)Seiten.
Sie kénnen auch selbst Seiten, Gruppen sowie Veranstaltungen erstellen und administrieren. @

Facebook-Seiten: Unternehmen, gemeinnitzige Organisationen, Kinstlerinnen und andere
Personen des 6ffentlichen Lebens treten iber eine Facebook-Seite mit (potenziellen) Kunden und Fans
in Verbindung. Als Administrator haben Sie die Maglichkeit, Werbeanzeigen zu schalten, und Sie
erhalten Seiten-Insights (unternehmensrelevante Statistiken). @

Facebook-Gruppen: Gruppen dienen dem Austausch. Private Facebook-Profile und -Seiten dirfen

Beitrage verfassen, wenn der Gruppen-Administrator Beitrdge von Dritten zuldsst. Dies ist normaler-

weise Ublich. ©

Gruppen unterscheiden sich in 6ffentliche und private. Private Gruppen kénnen sichtbar oder
verborgen sein. Sichtbare Gruppen sind fir alle Facebook-Nutzer auffindbar, verborgene werden

nur Gruppenmitgliedern angezeigt. Die Beitrdge sind in privaten Gruppen generell nur den Gruppen-
mitgliedern zugdnglich.

Facebook-Veranstaltungen: Veranstaltungen lassen sich von Profilen und (Unternehmens-)Seiten
erstellen, um Events und Termine zu promoten. Der Veranstalter kann Personen einladen, die (zukinf-
tigen) Teilnehmerinnen kdnnen zu- bzw. absagen, was dann auch fir deren Freunde sichtbar ist und
sie eventuell ebenfalls zur Teilnahme motiviert. @
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Profilbilder fir private Facebook-Profile und
Facebook-Seiten

Das Profilbild ist sehr wichtig fir die Wiedererkennbarkeit lhres Profils / Ihrer Seite. Sie sollten es
eher nicht allzu oft austauschen, um lhre Freunde, Follower bzw. Fans nicht zu verwirren.

Fur private Profile kénnen Sie als Profilbild jedes Bild hochladen, auf dem Sie vorteilhaft aussehen.
Nutzen Sie Facebook beruflich, sollten Sie ein hochwertiges Bild, Typ »Bewerbungsfoto«, verwenden.
Kléren Sie mit der Fotografin ab, ob Sie das Bild entsprechend nutzen diirfen. @

Fir das Profilbild von Facebook-Seiten laden Sie ein Portrét hoch, wenn Sie Einzelunternehmer
sind bzw. das Unternehmen représentieren, oder verwenden Sie das Firmenlogo. @

Profilbilder werden unterschiedlich grof3 dargestellt, je nachdem, auf welchem Gerat das Profil
bzw. die Seite aufgerufen wird. Auf dem Smartphone wird ein Profilbild z.B. 356 x 356 px grof3
angezeigt. @ Bei der Desktop-Ansicht einer Facebook-Seite betrégt die Grofle 165x 165px. @ -@

Profilbilder werden gréBtmaglich angezeigt, wenn Sie darauf klicken. @ Auf mobilen Gerdten sehen
Sie manchmal einen blauen bzw. hellgraven Ring rund um das Profilbild. Tippen Sie darauf, wird
lhnen die aktuelle Story dieser Person /des Unternehmens angezeigt. @

Optimale Breite x Hohe fir Profilbilder

Facebook selbst empfiehlt keine idealen Gréen fir Profilbilder. Daher finden Sie im Internet
stark schwankende Angaben. Meine Empfehlung fir beide Arten von Profilbildern:
1.000 x 1.000 px, Auflésung 72 dpi, Dateiformat JPEG, sehr hohe Qualitat.
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Smartphone: Profil, Gruppe  Tablet: Gruppe
Tablet: Profil

Smartphone: Seite  Desktop: Profil, Seite & Gruppe volle Breite 1920 px

Facebook Titelbild

fiir Profile, Seiten und Cﬂ.‘ppﬁﬁ

Positionen des Profilbildes:
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Smartphone
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Seite & Gruppe

_Stets sichtbarer Bereich 708 px
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Smartphone; Profil

© Smartphone: Titelbild mit Profilbild

O Verschiedene sichtbare Bereiche und die méglichen Positionen der Profilbilder




Titelbilder fir Profile, Seiten & Gruppen

Das Titelbild ist der gréfite Bildbereich von Profilen, Seiten und Gruppen. Wenn Sie ein Titelbild
andern, werden lhre Freunde bzw. Fans oder Gruppenmitglieder darauf hingewiesen. Daher sollten
Sie mit regelmaBigen Aktualisierungen fir Aufmerksamkeit sorgen.

Die Titelbilder fir Profile, Seiten und Gruppen sind unterschiedlich grof3. Je nachdem, an wel-
chem Gerdt Sie Facebook nutzen (am Desktop @), Tablet oder Smartphone @), sind verschiedene
Bildbereiche @ sichtbar. Tippen Sie auf das Titelbild, wird es vollstéindig angezeigt. @

Facebook nennt folgende Angaben fir die Breite x Hohe der Titelbilder:
Profile: 851x315px
Seiten: 820x312px bzw. 851 x315px, Darstellung auf Smartphones 640 x 360 px

Gruppen: 1.640x 856 px

Bitte beachten Sie, dass es sich hierbei eher um Mindestanforderungen an die Abmessungen
handelt, nicht um angemessene Pixelwerte fir eine optimale Darstellung!

Optimale Breite x Hohe fir alle Titelbilder

Der Einfachheit halber und um eine bestmdgliche visuelle Darstellung zu garantieren, empfehle
ich folgende einheitliche Mafe fir Profil-, Seiten und Gruppen-Titelbilder: 1.920 x 1.080px,
Auflésung 72 dpi, Dateiformat JPEG, sehr hohe Qualitét. Die Titelbild-Ubersicht kénnen Sie als
Photoshop-Template hier kostenlos herunterladen: rositafraguela.de/templates-kostenlos @
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© GroReninformationen beim Hochladen O Auf dem Desktop und den mobilen Apps werden leicht unterschiedliche Ausschnitte gezeigt.



Titelbilder fir Veranstaltungen (Events)

Wenn Sie eine Veranstaltung erstellen, ist entweder ein Titelvideo oder ein Titelbild als visuelles
Element in der Ankindigung méglich.

Geeignet sind Bilder mit verschiedenen Seitenverhdltnissen. Facebook zeigt den mittleren Bereich des
gewdhlten Bildes, im Verhdltnis 1,9: 1 sowohl auf dem Desktop @, als auch in den Facebook-Apps
fir Smartphones und Tablets @.

Facebook reduziert bei Titelbildern stets die Bildqualitét. Daher sehen die Bilder zum Teil unscharf
oder verpixelt aus, wenn Sie die Bilder bereits in einer niedrigen Bildqualitat gesichert haben und mit
einer sehr geringen Anzahl von Pixeln hochladen.

Facebook gibt als BildgréBe an:
Seitenverhdltnis 1,9:1 oder 1.200x 628 px ©

Um ein bestmdgliches visuelles Ergebnis zu erzielen, empfehle ich lhnen allerdings:
2.048 x 1.073 px (Seitenverhaltnis 1,9: 1), Auflésung 72 dpi; JPEG, sehr hohe Qualitat

Auf Smartphones nutzt das Titelbild die volle Breite. @ Da aktuelle Smartphones mehr als 1.200 px
in der Breite darstellen kénnen, ist es sinnvoll, die maximale Breite, die Facebook zulasst (2.048 px),
komplett auszuschdpfen. Zudem wird das Bild, wenn Sie darauf tippen und dann Ihr Smartphone
drehen, gréfitméglich im Querformat anzeigt.

Die Bildausschnitte auf dem Desktop und den mobilen Apps variieren leicht. Platzieren Sie wichtige
Text- und Bildelemente daher im »stets sichtbaren« mittleren Bereich. Die Titelbild-Ubersicht kénnen
Sie als Photoshop-Template kostenlos herunter laden: rositafraguela.de/templates-kostenlos @



