Kapitel 2

Gestaltung eines Flyers

Die Zielgruppe ist definiert, und das Konzept des Flyers steht.
Erste Moods und Scribbles sind mit dem Auftraggeber abge-
stimmt. Nun geht es an die konkrete visuelle Umsetzung. Wel-
ches Format passt am besten zum Flyer, wo werden welche
Bilder platziert, welche Schrift passt zum Konzept, und wie viele
Farben sind sinnvoll? Die Gestaltungsphase beginnt ...
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Grundlage jeder Gestaltung ist die Definition einer geeigneten
Flache, auf der sich unsere Gestaltung abspielen soll. Die Aus-
mafe des Papiers in Hohe und Breite definieren unseren Spiel-
raum und begrenzen gleichzeitig unser Format. Wie ich schon zu
Beginn erwdhnt habe, setzen wir als Gestalter Dinge in Beziehung
zueinander. Die Proportionen und AusmaBe, die wir dem Papier
geben, bilden dabej die erste Beziehung. Als Gestalter produzie-
ren wir im weiteren Gestaltungsprozess ein unendliches System an
Beziehungen von GroéBen, Formen, Farben, Proportionen etc. All
diese Elemente bedingen sich gegenseitig. Wird ein Element an
einer anderen Stelle platziert, wird die GroRe verandert oder wird
ein Element komplett entfernt, wirkt sich das wie bei einem Zahn-
radgetriebe auf die anderen Elemente aus. Das Getriebe gerdt ins
Stocken. Jeder einzelne Schritt will daher sorgféltig tiberlegt sein,
sollen sich die einzelnen Gestaltungselemente nicht gegenseitig
neutralisieren, sondern zu einer Einheit ergdnzen. Meist entschei-
den ndmlich nur Nuancen Uber ein stimmiges Druckerzeugnis. Jetzt
wissen Sie auch, warum viele Gestalter so detailverliebt sind. Seien
Sie sich dartiber im Klaren, dass jede noch so kleine Anderung das
Gesamtbild verdndern und eine erneute Anpassung erfordern kann.
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4 Abbildung 21
Rubin'sche Vase: Vase oder
Baby?

Adrian Frutiger

Adrian Frutiger zahlte zu
den wichtigsten Person-
lichkeiten der Schweizer
Typografie. Seine Schrift-
entwdlrfe Univers und Fru-
tiger sind weltweit be-
kannt.

Abbildung 2.2 »

Links: Vordergriindige und
verdichtete Gestaltung wirkt
uninteressant und langwei-
lig. Rechts: Der Weilraum
gibt dem Wort Platz zum
Atmen.
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Es wdre drgerlich, wenn Sie inmitten der Gestaltung merkten, dass
das Format verdndert werden muss.

Figur-Grund-Beziehung | Kein Gestaltungselement existiert fir
sich allein auf einer Flache. Es geht immer eine Beziehung mit der
Grundflache ein und wird von dieser beeinflusst. Unsere Grundfla-
che scheint also zunéchst »leer«. Adrian Frutiger beschreibt diese als
»inaktiv« und vergleicht den Gestaltungsprozess wie folgt: »Durch
Hinzufligen von Schwarz wird das Weil aktiv. Genau genommen
fugen wir dem Blatt nicht Schwarz hinzu, sondern wir nehmen
Licht weg, wie der Bildhauer z.B. dem Stein Materie wegmeifelt.
Die endgultige Skulptur ist das, was im Material stehen bleibt.«

Das wohl bekannteste Beispiel einer Figur-Grund-Beziehung sind
die beiden weiRen, sich gegentiberstehenden Gesichtsprofile, die in
der symmetrischen Anordnung eine schwarze Vase zum Vorschein
bringen. In der Gestaltpsychologie wird dies als Kippfigur bezeich-
net. Es liegt an der Vorstellungskraft des Betrachters, von der einen
zur anderen Darstellung zu wechseln.

WeiBraum | Die Uberschrift zu diesem Abschnitt kénnte auch
»Das weiBe Blatt Papier« lauten. Ich méchte dabei unbedingt den
Aspekt des Weilkraums verdeutlichen, der eine groRe Rolle in der
Gestaltung spielt. Jede Form kann nur als solche wahrgenommen
werden, wenn Sie sich von einem Grund abzeichnet. Dies geschieht
in der Regel durch den Kontrast. Achten Sie deshalb bei jeder
Form immer auch auf die Gegenform, die diese erzeugt. Positiv und
Negativ, das eine kann offensichtlich nicht ohne das andere exis-
tieren. Der dadurch entstehende WeiBraum ist also alles andere als
Leerraum oder weiller Raum, sondern ebenso »gestalteter« Raum.
Der Weillraum muss natlrlich nicht wei8 sein. Auch eine farbige
Flache kann als Weifiraum dienen.

Weillraum

Weillraum

Man kann den WeilSraum mit einer Pause beim Sprechen verglei-
chen, denn auch diese dient der Strukturierung und Hierarchisie-
rung von Information. Unerfahrene Gestalter nutzen gerne jeden
freien Raum, um ihn mit Bild- und Textmaterial zu versehen. Das
ware so, als ob Sie ohne Punkt und Komma reden wiirden. Machen
Sie eine Pause beim Sprechen, und Sie werden sehen, wie lhnen
die Menschen plétzlich ihre Aufmerksamkeit zuteilwerden lassen,
in der Erwartung, Sie kénnten etwas Wichtiges verpassen.
Weilraum kann also unsere Information, unsere Mitteilung,
unsere Gestaltung, richtig eingesetzt, strukturieren und Wichtigkeit
verleihen. Freier Raum erzeugt ndmlich Spannung und Aufmerk-
samkeit — vergleichbar mit dem Passepartout eines Bildes. Elemente
wirken viel prominenter, wenn Sie entsprechend Platz zum Atmen
erhalten. Sie werden sozusagen stdrker in den Fokus gerlickt. Las-
sen Sie den einzelnen Elementen also genligend Freiraum.
WeiRraum wird uns in der Gestaltung und vor allem in der Typo-
grafie immer wieder begegnen. Der Durchschuss zwischen Zeilen
von Text, Abstande von Uberschriften, der Abstand zwischen zwei
Buchstaben, ja selbst die einzelne Glyphe, all dies verdeutlicht das
Wechselspiel zwischen positivem und negativem Raum.

Argumente fiir die Formatwahl

Jede Gestaltung beginnt mit der Definition eines geeigneten For-
mats. Wahrend Geschaftsdrucksachen und Plakate in der Regel
den DIN-Formaten unterliegen, sind Sie bei der Formatwahl fir
einen Flyer relativ frei. Uberlegen Sie zu Beginn gut, wie grof die
Grundflache sein soll, auf der die einzelnen Elemente ihren Platz
finden sollen.

Die Entscheidung fur ein Format ist genauso wichtig, wie die
spatere Gestaltung selbst. Haben die einzelnen Elemente genligend
Freiraum, oder wirkt die Gestaltung eher gedrangt? Die Ausmafe,
Proportionen und die daraus resultierende Verteilung unserer
Gestaltungselemente hinterlassen den ersten entscheidenden Ein-
druck beim Leser.

Die meisten Flyer basieren aufgeschlagen auf einer rechteckigen
Flache, obwohl produktionstechnisch dem Format keine Grenzen
gesetzt sind. Es ist durchaus moglich, auch ein freies, quadratisches,
kreisformiges oder dreieckiges Format zu wahlen. Flyer in ausgefal-
lenen Formaten wecken erfahrungsgemaR die Aufmerksamkeit des
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4 Abbildung 2.3

Auch unsere Buchstaben
basieren auf dem Wechsel-
spiel zwischen Schwarz und
WeiR. Dies verdeutlichen die
Zeichenform und die Zwi-
schenrdaume, die zu den
benachbarten Buchstaben
entstehen.




Kapitel 2 Gestaltung eines Flyers

Formatwabhl

Das Format ist die erste zu
treffende Gestaltungsent-
scheidung. Das Format
und seine Proportionen
stehen im stdndigen
Wechselspiel zu unseren
Gestaltungselementen.

Lesers, bilden diese doch eine selten gesehene Ausnahme zwischen
den Scharen an klassischen DIN-lang-Flyern.

Beachten Sie jedoch, dass jedes Format seine Vor- und Nachteile
hat. Ein kreisférmiges Format zum Beispiel schrankt bei der Plat-
zierung von Bildmaterial sehr stark ein, da dieses meist sehr stark
beschnitten werden muss. Freie und ungewdhnliche Formate sind
mit mehr Produktions- und Herstellungskosten verbunden als zum
Beispiel DIN-Formate. Sonderformate lassen sich nur aufwendig
verschicken und sind schwierig in Displays zu prdsentieren. Viele
Prasentationssysteme orientieren sich ndmlich am DIN-Format. Da
kann es problematisch werden, einen kreisférmigen Flyer promi-
nent zu platzieren. Betrachten Sie die Formatwahl also nicht nur
nach dsthetischen Gesichtspunkten. Die Frage nach dem Budget
spielt eine ebenso grofe Rolle!

Ebenso wichtig fur das Format ist der Umfang von Text- und
Bildmaterial. Texte und Bilder bendtigen Raum, um entsprechend
dargestellt zu werden. Besteht das Bildmaterial hauptsachlich aus
Hochformaten, sollte sich auch das Format des Flyers an einem
Hochformat orientieren. Es hilft ungemein, wenn Sie die einzelnen
Elemente einmal grob anscribbeln. Dabei bekommen Sie ein unge-
fahres Geflihl daftr, wie viel Platz Sie bendtigen, und ersparen sich
lastiges Hin- und Hergeschiebe am Computer.

Bei allen Uberlegungen, die Sie treffen, sollten Sie immer die
Zielgruppe und das mit dem Auftraggeber abgestimmte Konzept
nicht aulBer Acht lassen. Letztendlich bestimmt die Aufgabe das
Format.

Proportion

Flyer mussen nicht auf DIN-Formaten basieren. Oft verlangt eine
Aufgabe eine Formatwahl abseits der Norm. Ein besonders harmoni-
sches MaB bieten zum Beispiel der Goldene Schnitt oder die Fibo-
nacci-Folge. In Kapitel 5, »Gestaltung einer Broschire«, werden wir
ndher auf diese Proportionsgesetze eingehen.

Bei einem schnelllebigen Printprodukt wie dem Flyer wiirde ich
lhnen empfehlen, wirtschaftlich zu denken. Das DIN-Format sollte
deshalb fur alle Aufgaben genligend gestalterischen Spielraum bie-
ten. Beachten Sie bei der Formatwahl, dass die einzelnen Elemente
lhrer Gestaltung unweigerlich in Beziehung zu den Proportionen
des Flyers gesetzt werden. Dies beginnt damit, dass wir unbewusst

unsere KérpergroBe in Beziehung zu Dingen setzen, die uns umge-
ben —in diesem Fall dem Blatt Papier im Format A4. Seit jeher sind
der Mensch und die Natur Ausgang fur die Definition von Propor-
tionen. Bestes Beispiel ist der Modulor von Le Corbusier, der den
Menschen als Proportionsschema nutzt.

V4

CHECKLISTE ‘ z

» Passen Inhalt und Zweck zum Format?

» Gibt es mehr Text als Bilder oder mehr Bilder als Text?

» Wie viel Platz wird benotigt, um das Bildmaterial und den
Text unterzubringen?

Welches Format hat das Bildmaterial?

Lasst sich die Qualitdt des Bildmaterials in der gew(insch-
ten GroRe abbilden?

Beeinflussen Tonalitdt und Ansprache an die Zielgruppe
das Format?

Soll der Flyer auf herkémmlichen Weg verschickt
werden?

Gibt ein existierendes Corporate Design das Format vor?
Wie wird der Flyer prasentiert?

Welches Budget steht zur Verfligung?

Hoch- oder Querformat?

Auch wenn jede erdenkliche Form denkbar wdre, erscheinen uns
die meisten Printprodukte, so auch Flyer, als rechteckige Flache.
Dennoch stellt sich die Frage, ob die Ausrichtung des Rechtecks im
Hochformat oder im Querformat liegt. Wohingegen bei Plakaten
oder auch Webseiten das Format festgelegt ist, ist dieses beim Flyer
weitgehend frei zu definieren.

Hochformat | Die meisten Flyer sind in geschlossener Form im
Hochformat angelegt. Das Hochformat steht fiir Bewegung und
Aktivitdt und I&sst sich gut versenden und mitnehmen. Das Hoch-
format symbolisiert eine aufsteigende Bewegung und betont die
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Le Corbusier

Le Corbusier (1887-1965)
war ein schweizerisch-
franzosischer Architekt,
Stadtplaner und Mébel-
designer.

Hoch- oder Querformat

Das Hochformat wirkt dy-
namischer und steht fur
Bewegung, wohingegen
das Querformat behabiger
und bestandig wirkt.
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Abbildung 2.4 »
Flyer im Hochformat

4 Abbildung 2.5
Ein und dasselbe Motiv,

aber eine ganz andere Bild-
dynamik

vertikale Linie. Wie schon erwéhnt, ist die Frage des Formats pri-
mdr abhadngig vom vorliegenden Bildmaterial. Manche Abbildungen
kénnen raumliche Proportionen benétigen, die ein Querformat
beflrworten, so zum Beispiel Landschaftsbilder oder Gruppenfo-
tos. Eine Umkehrung gewohnter Sichtweisen kénnen Sie sich aller-
dings auch zunutze machen, um Aufmerksamkeit zu erregen. So
kann es sinnvoll sein, dem gewohnten Hochformat ein Querformat
vorzuziehen oder umgekehrt.

Querformat | Unsere Augen sind auf einer horizontalen Achse
angeordnet. Das fihrt zu einem querformatigen Wahrnehmungs-
feld. Die konkrete Erfahrung der Horizontalen fiihrt dazu, dass die
Einschdtzung der Vertikalen oft misslingt. Fallt es uns in der Regel
leichter, die Breite eines Raumes einzuschdtzen, ldsst sich die Hohe
eines Raumes schwerer beantworten.

Diese Erfahrung wirkt unbewusst auf die Bewertung von Forma-
ten. Wir verbinden Assoziationen wie Sicherheit, Ausgewogenheit
und Bestdndigkeit daher mit einem Querformat. Fur einen gefalz-
ten Flyer ist das Endformat ausschlaggebend fir das dsthetische
Empfinden. Vor allem Fotobdnde mit Landschaftsbildern werden
gerne im Querformat gelayoutet, um das Bildformat entsprechend
zu unterstreichen.

Quadratisches Format | Das quadratische Format entspricht kei-
nem DIN-Format und wird eher selten fiir Flyer benutzt. Dies kann
aber auch von Vorteil sein, um die Aufmerksamkeit entsprechend
zu steigern. Das quadratische Format, das eher ausgeglichen wirkt,
ist vor allem in der Buchgestaltung nicht untiblich. Das Quadrat
wirkt behdbig und richtungslos. Liegt ein Buch im quadratischen
Format aufgeschlagen auf dem Tisch, haben wir wieder ein Quer-
format vor uns.

Das quadratische Format bietet sich vor allem bei Altarfalz an.
Die Teilung des Quadrats wirkt wie das Offnen eines Tores und
unterstiitzt diese Form der Falzart.
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< Abbildung 2.6

Flyer im Querformat.
Agentur: Eva Gotthardt —
designheit, Kunde: Lejeune
Academy

< Abbildung 2.7
Quadratischer Flyer.
Agentur: Eva Gotthardt -
designheit, Kunde: Lejeune
Academy
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Hochformat

Quadrat

Querformat

DIN-Norm 476

Die DIN-Norm 476 ent-
hélt die Norm fir Papier-
formate. Die DIN A-Reihe
steht fur Druckwerke bis
DIN AO und DIN B und
DIN C fur Kuverts.

Nutzen

Als Nutzen bezeichnet
man die Menge an Seiten,
die auf einem Druckbogen
Platz finden.

4 Abbildung 2.8

Das Hochformat wirkt dynamisch im Gegensatz zum ausgeglichenen
Quadrat und dem ruhenden Querformat. Das Kreisformat strahlt
sowohl Statik als auch Dynamik aus.

DIN- und Sonderformate

Ein typischer Flyer ist denkbar in den GréBen DIN A6 (Postkarten-
format) bis etwa DIN A4. Vorstellbar sind dabei grundsatzlich alle
moglichen Formen, GréBen und Papierausrichtungen. Neben den
klassischen Flyerformaten DIN lang hoch und DIN lang quer sind
dem Format des Flyers keine Grenzen gesetzt.

Die Entscheidung fur ein DIN-Format hat Folgen flr die Kosten
und die Wirtschaftlichkeit des gesamten Produktionsprozesses.
Genormte Formate sind im Druck preiswerter, da die Druckmaschi-
nen der DIN-Norm entsprechende GréRen aufweisen. Ergo kann
ein Druckbogen voll ausgenutzt werden, und es entsteht weniger
Uberschuss bzw. Abfall.

DIN lang | 98/99/100/105 x 210 mm — DIN lang ist die Bezeich-

nung fir mehrere dhnliche Formate. Zu diesen gehoéren folgende:

» der klassische ungefalzte Flyer im Format 105 x 210 mm

» der Leporellofalz im Format 99 x 210mm

» der Wickelfalzflyer im geschlossenen Format 100 x 210 mm

» das ebenfalls haufiger genutzte Format 98 x 210 mm fir Grul-
karten

Legen Sie mit der Druckerei im Voraus fest, welches DIN lang
gemeint ist, damit der Flyer spéter nicht unfreiwillig auf ein ande-
res Format beschnitten wird!

Das klassische Faltblatt im Format DIN lang wird gern als Imagefol-
der fir umfangreichere Infos verwendet, beispielsweise zum Ver-
teilen an einem Messestand. Auch Banken und Versicherungen
nutzen dieses Format gerne als Info-Blatt Gber bestimmte Finanz-
dienstleistungen oder spezielle Versicherungsangebote.

DIN A4 | 210 x 297 mm — Prinzipiell eignet sich ein Flyer im
A4-Format fir viel Info mit viel Text und als Eyecatcher. Da er
Platz bietet, kénnte man ihn in Gaststatten als Informationstrager
beispielsweise auf dem Tisch platzieren. Infos tber Offnungszei-
ten, verwendete Zutaten, Geschichte der Gaststatte etc. finden auf
diesem Format gentigend Platz. Auch in Arztpraxen kénnte man
ihn im Wartezimmer auslegen, um Patienten zu informieren. Das
DIN-A4-Format eignet sich allerdings weniger zum Mitnehmen.
Gehen Sie davon aus, dass der Leser es falten wird, wenn er an
dem Angebot Interesse haben sollte.

DIN A5 | 148 x 210mm - Das DIN-A5-Format ist der groRe Bru-
der des DIN-A6-Formats, bietet allerdings weitaus mehr Platz ftr
Text und Bild, ist aber dennoch handlich und praktisch genug, um
mitgenommen und aufbewahrt zu werden.

DIN A6 | 105 x 148mm — Das Format DIN A6 wird haufig als
Party- oder Eventflyerformat genutzt. Es bietet Platz fiir Information
auf kleinstem Raum. Der Flyer kann schnell in die Tasche gesteckt
und mitgenommen werden. Auch in vielen Displays finden sich
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DIN-A-Reihe

Die Formate aus der A-
Reihe haben ein Verhaltnis
1:J2. Das entspricht ei-
nem Seitenverhaltnis von
1:1,414. Die Formate las-
sen sich Ubrigens ganz
leicht errechnen. Wenn
man die kirzere Seite ver-
doppelt, erhdlt man das
nachstgroBere Format.
Halbiert man die lange
Seite, erhdlt man das
nachstkleinere Format.

< Abbildung 2.9
DIN-Formate der A-Reihe
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Augenpulver

In der Typografie wird eine
besonders klein oder eng
gesetzte und damit schwer
leserliche Schrift als Au-
genpulver bezeichnet.

A Abbildung 2.10
Zickzackflyer im Sonder-
format

Abbildung 2.11 »

Flyer mit Weihnachtsbaum
als Stanzform. Agentur:
eulenblick Kommunikation
und Werbung, Kunde: Brot
fur die Welt

DIN-A6-Flyer, die rickseitig oftmals als Postkarte fungieren. So
verteilt sich der Flyer nahezu von selbst.

DIN A7 | 74 x 105mm — A7-Flyer werden auch oft als Falzflyer
im Querformat verwendet. Dies hat den Vorteil, dass der Flyer sehr
handlich ist, durch das Aufklappen allerdings mehr Informationen
und Bilder prasentieren kann. Das doch sehr kleine Format sollte
sich auf die wesentlichen Informationen beschranken, um nicht als
Augenpulver zu enden. Ungefalzt kommt das Format DIN A7 oft
als Eintrittskarte, Ticket oder auch Gutschein zum Einsatz.

Sonderformate | Allerdings lassen sich auch mit dreieckigen,
runden oder quadratischen Flyer in allen erdenklichen GroRen
erfolgreiche Informations- und WerbemaRnahmen herstellen. Den
Sonderformaten sind kaum Grenzen gesetzt. Beachten Sie jedoch
die zusatzlichen Herstellungskosten der Stanzform. Fur kleine Auf-
lagen wiirde sich dies kaum lohnen. Ein Flyer im Uber- oder Son-
derformat bendtigt einen entsprechenden Umschlag. Dies ist mit
zusatzlichen Portokosten verbunden.

Auch wenn Sonderformate ein echter Hingucker sind, sollten Sie
im Voraus gemeinsam mit dem Auftraggeber abwdgen, ob der Flyer
diesen Mehraufwand rechtfertigt und ob ein Sonderformat einen
wirklichen Mehrwert erzeugt. Gerade das Einspiegeln von Bildma-
terial und das Setzen von Typografie ist auf runden oder mehrecki-
gen Formaten schwierig. So mussen viele Abbildungen groBziigig
beschnitten werden und Textspalten relativ schmal gehalten wer-
den, damit es keine Platzprobleme gibt.

Bezeichung Format

DIN lang 98/99/100/105 x 210 mm
DIN A4 210 x 297 mm

DIN A5 148 x 210mm

DIN A6 105 x 148 mm

DIN A7 74 x 105 mm

quadratisches Format und variiert
Sonderformate

Falzarten fiir lhren Flyer

Der typische Falzflyer besteht aus nur einem Blatt Papier, das ein-
mal oder mehrfach gefalzt wird. Er wird also weder geheftet noch
geklebt oder gebunden. Dadurch ist er auch in der Herstellung so
kostenglnstig. Der Klassiker unter den Flyern basiert auf einem
DIN-A4-Format mit zweifachem Falz, was im geschlossenen For-
mat einen Flyer im Format DIN lang ergibt.

Beim Prozess der Falzung wird die lange Seite eines Bogens
zwei- oder dreimal gefalzt, so dass sechs oder acht Seiten daraus
resultieren. Die hdufigsten Falzarten sind:

» der Einbruch- oder Parallelfalz
» der Wickelfalz
» der Leporello- oder Zickzackfalz

Grundsatzlich missen die Seiten, die nach innen gefalzt werden,
immer etwas schmaler sein, damit sie den Bruch innen nicht bertih-
ren. Das DIN-A4-Format eignet sich dafuir hervorragend, da man es
nicht in drei gleich breite Seiten unterteilt, sondern in zwei gleich
breite Seiten zu je 100mm und eine kiirzere Seite mit 97 mm.

Im Folgenden werden ich Ihnen die gdngigen Falzarten ndher
vorstellen. Die Darstellungen zeigen jeweils die Falzart und die
Vermaliung. AuBerdem sind die einzelnen Seiten durchnummeriert.
Diese Kennzeichnung bezieht sich auf die Reihenfolge der einzelnen
Seiten. Die MaRe kénnen Sie flr das Anlegen Ihres Dokuments in
InDesign tibernehmen. Mittlerweile bieten aber viele Druckereien
auch entsprechende Vorlagen in den gingigen Grafikprogrammen
und als PDF zum kostenfreien Download an. Bitte beachten Sie,
dass die Abbildungen nicht maBstabsgetreu sind.
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< Tabelle 2.1
Gangige Flyerformate

Falzen

Falzen ist in der Papier-
technik das Herstellen ei-
ner scharfen Knickkante
(Falzlinie, Falzbruch) bei
Papier, Karton oder Pappe,
die mit Hilfe eines Werk-
zeugs oder einer Maschine
erzeugt wird. In der hand-
werklichen Buchbinderei
wird mit dem sogenannten
Falzbein gearbeitet. In der
industriellen Fertigung gibt
es Falzmaschinen, die die
fertigen Druckbogen im
Akkord falzen.

A Abbildung 2.12
Falzbein
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Einbruchfalz | Die wohl einfachste und bekannteste Falzart fur
einen Flyer ist der Einbruchfalz. Das Papier wird dabei nur ein-
mal mittig gefalzt. Ein Falz wird in der Drucksprache auch als »ein
Bruch« bezeichnet, daher der Name.

Der Einbruchfalz ist die einfachste Variante des Parallelfalzes.
Wie der Name schon vermuten lasst, verlaufen bei dieser Falzart
alle Falze parallel, im Gegensatz zum Kreuzfalz, bei dem die Falz-
linien ein Kreuz bilden. Zu den Parallelfalzen gehéren auRerdem
auch der Wickelfalz, der Leporello- oder Zickzackfalz, der Altarfalz
und der Parallelmittenfalz, zu denen wir gleich noch kommen. Der
Einbruchfalz kann bei allen Formaten zum Einsatz kommen.

(4] o 2] 3]

Riickseite Titelseite linke Innenseite rechte Innenseite
100 mm 100 mm 100 mm 100 mm

Wickelfalz | Wie der Name bereits sagt, wird das Papier hier
»gewickelt«. Das Papier wird in drei (oder mehr) Teile eingeteilt,
von denen ein duferer Teil um 2 bis 3 mm kirzer ist als der andere.
Dann werden beide Seiten nach innen gefalzt, ohne die Richtung
zu wechseln. Eine Seite muss verkirzt sein, damit sie ohne zu ver-
knicken eingeklappt werden kann. Bei einem sechsseitigen Flyer
ergibt sich ein Zweibruch-Wickelfalz, was die hdufigste Variante ist.
Es gibt aber auch den Dreibruch-Wickelfalz mit acht Seiten. Vorteil
des Wickelfalzes: Im Inneren der Wickelfalz lassen sich Response-
Elemente sicher einlegen und man kann auf eine teure Perforation
verzichten.
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(5] (6] o 2]

Innenseite Rickseite Titelseite Innenseite
97 mm 100 mm 100 mm 100 mm
(eingeklappte
Seite)

Innenseite
100 mm

Innenseite
97 mm
(eingeklappte
Seite)

4 Abbildung 2.15
Zweibruch-Wickelfalz
DIN lang 100 x 210mm

a» Abbildung 213
Einbruchfalz DIN lang
100 x 210mm 4-seitig

A Abbildung 2.14
Klassischer Flyer im Einbruchfalz

A Abbildung 2.16
Flyer im Zweibruch-Wickelformat, einer Variante des Parallelfalzes.
Agentur: Grafische Republik, Kunde: Oberrhein Messe

6-seitig
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Leporello- oder Zickzackfalz | Der Leporellofalz unterscheidet
sich vom Wickelfalz dadurch, dass die duBeren Seiten nicht in
die gleiche, sondern in wechselnde Richtungen gefalzt werden.
Dadurch entsteht eine Z-Form, was auch den Namen Zickzackfalz
erklart.

Da die Seiten nicht ineinandergelegt werden, kénnen alle Seiten
gleich groR sein. Auch den Leporellofalz gibt es als Zweibruchfalz
mit sechs Seiten oder als Dreibruchfalz mit acht Seiten. Besonders
geeignet ist der Leporello- oder Zickzackfalz fur Kulturprogramme,
um Veranstaltungskalender im Ganzen abzubilden. Der Leporello-
falz zahlt zu den Parallelfalzen.

Innenseite
99 mm

Innenseite
99 mm

o 2] 3] 4]

Altar- oder Fensterfalz | Der Altarfalz- oder Fensterfalz ist eben-
falls eine Variante des Parallelfalzes. Hier werden genau wie beim
Wickelfalz die d&uReren Seiten nach innen geklappt, allerdings iber-
lappen sie nicht, sondern stoRen mittig aneinander und ergeben die
Flache der inneren Seite. Dabei kann die innere Seite selbst noch
einmal mittig gefalzt werden, dann erhielte man einen Achtseiter.
Die duBeren Teile des Altarfalzflyers sollten 2 bis 3 mm kleiner sein
als die innenliegenden Teile. Seinen Namen verdankt der Altarfalz
dreigeteilten Relieftafeln, die sich als Altarbilder in Kirchen finden
und oft mit Scharnieren zusammengeklappt werden kénnen. Der
Altarfalz eignet sich beispielsweise fiir festliche Einladungen, da das
Offnen des Flyers an einen WillkommensgruR erinnert.

21 Das Format bestimmen
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Titelseite
99 mm

Innenseite
99 mm

Innenseite
99 mm

Ruckseite
99 mm

Ruckseite
100 mm

Titelseite
100 mm

Innenklappe 1
98 mm

Innenseite
100 mm

Innenseite
100 mm

Innenklappe 2
98 mm

A Abbildung 2.17
Zweibruch-Zickzackfalz
DIN lang 99 x 210mm
6-seitig

4 Abbildung 2.18
Leporellofalz. Agentur: Eva-Maria Bolz, Kunde: Art Laboratory Berlin

4 Abbildung 2.20

Altarfalz. Agentur: Eva Gotthardt — designheit, Kunde: Microsoft

4 Abbildung 2.19
Dreibruch-Altarfalz DIN lang
100 x 210mm 8-seitig
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Parallelmittenfalz oder V-Falz | Beim Parallelmittenfalz wird der
Bogen mehrfach in der Mitte gefalzt, und zwar immer in die gleiche
Richtung. Das Ergebnis sieht aus wie ein V, daher auch der Name
V-Falz. Die Anzahl der Falzungen kann dabei beliebig erhdht wer-
den, so dass acht Seiten, zwolf Seiten oder mehr entstehen kén-
nen. Der V-Falz hat den Vorteil, dass man den Flyer wie bei einem
Buch &ffnen kann und die Innenseiten anschlieBend ausgewickelt
werden kénnen. Auf diese Art erscheinen die Seiten kompakt und
missen nicht zusdtzlich geheftet werden.

Der Parallelmittenfalz kann sowohl im Querformat als auch im
Hochformat erfolgen. Beachten Sie auch, dass die Innenseiten
leicht verkirzt angelegt werden kénnen.

o 2] © (4] (5]

Kreuzfalz | Der Kreuzfalz unterscheidet sich vom Parallelfalz
dadurch, dass die Falzlinien ein Kreuz bilden, also im rechten
Winkel zueinander stehen. Beim Zweibruch-Kreuzfalz wird der
Papierbogen zweimal mittig gefalzt, beim Dreibruch-Kreuzfalz
entsprechend dreimal, so dass insgesamt 16 Seiten entstehen.
Der Kreuzfalz wird oft bei quadratischen Formaten angewandt.
Beim Kreuzfalz existiert keine wirkliche Leseflihrung. Sie mussen
deshalb eine deutliche visuelle Hierarchie schaffen, damit klar ist,
welche Informationen zuerst erfasst werden sollen. Nitzlich ist das
offene und grofRe Format, wenn der Flyer ganz ausgebreitet ist. Die
ganze Flache kann frei gestaltet werden. Dies eignet sich besonders
fur pragnante Headlines oder plakative Bildstrecken, weshalb der
Kreuzfalz auch gerne bei Faltplakaten zum Einsatz kommt.

21 Das Format bestimmen
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Innenseite Titelseite Innenseite Titelseite
Innenseite Innenseite Riickseite Titelseite Innenseite Innenseite Innenseite Innenseite 148,5 mm 148,5 mm 148,5 mm 148,5 mm
99 mm 99 mm 100 mm 100 mm 100 mm 100 mm 99 mm 99 mm

Innenseite Ruckseite Innenseite Rickseite
' 148,5 mm 148,5 mm 148,5 mm 148,5 mm

A Abbildung 2.21
Dreibruch V-Falz DIN lang
100 x 210mm 8-seitig

4 Abbildung 2.23
Zweibruch-Kreuzfalz
DIN A6 105 x 148,5mm
8-seitig

4 Abbildung 2.22
Parallelmittenfalz. Agentur: DieDruckdienstleister.de,
Kunde: Kriimelland

4 Abbildung 2.24
Vierbruch-Kreuzfalz. Agentur: Blro Alba, Kunde: freiheiz
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Abbildung 2.25 v

Der inhaltliche Ablauf unse-
res Flyers ist mit einem Sto-
ryboard zu vergleichen. Die
meisten Geschichten begin-
nen mit einer Einleitung,
gehen Uber zum Hauptteil

und enden mit dem Schluss.

2.2 Die Struktur des Flyers

Struktur, lateinisch structura, bedeutet so viel wie »Zusammenfi-
gung, Bauart, Sinngefuge«. Der Begriff Sinngeflige beschreibt die
Struktur in unserer Gestaltung meiner Meinung nach am besten.
Die Struktur bildet das gestalterische Grundgerist, das aus unse-
ren einzelnen Gestaltungselementen besteht, die sich wechselseitig
bedingen und voneinander abhdngen. Wird ein Teil der Struktur
verdndert, dndert sich auch unser Gesamtgeflige.

Seitenplanung | Jeder gestalterischen Arbeit liegt eine Struktur
zugrunde. Auch nur ein Wort oder eine Zeile auf einem leeren
Blatt Papier unterteilt die Flache und schafft eine einfache optische
Struktur. Bevor wir allerdings die einzelnen Elemente nach ihrer
Wichtigkeit auf unserem Format platzieren, gilt es festzulegen, was
an welcher Stelle im Flyer gesagt wird.

Meist beginnt der Flyer mit der Einleitung, gefolgt von einem
Hauptteil und dem Schluss. Spatestens jetzt sollten Sie gemeinsam
mit einem Texter zusammenarbeiten und festlegen, was wann kom-
muniziert wird. Falls der Kunde den Text zur Verfugung stellt und
das Budget nicht fur einen professionellen Texter ausreicht, sind
Sie als Gestalter umso mehr gefordert, das vorhandene Text- und
Bildmaterial entsprechend aufzuarbeiten und zu gliedern.

Orientieren Sie sich dabei an einem Storyboard fur einen Film oder
einen Comic. Erst die einzelnen Elemente, in der richtigen Reihen-
folge erzahlt, ergeben Sinn und kommunizieren unmissverstand-
lich, was Sie der Zielgruppe sagen wollen. Ein stimmiger Ablauf
des Inhalts ist eminent wichtig, damit der Leser nicht nach ein paar
Sekunden abspringt, weil er nicht folgen konnte.

Skizzieren und strukturieren | Die Grenzen zwischen der Struk-
tur und der eigentlichen Gestaltung sind flieRend. Ich empfehle
Ilhnen, noch bevor Sie sich an den Computer setzen, sinnvoller-
weise schon erste Scribbles anzufertigen, die den Ablauf grob
verdeutlichen und aufzeigen, was auf welcher Seite passiert. Das
Schéne am Flyerformat ist, dass Sie dieses in der Regel im Original-
mafstab anskizzieren kénnen. Falten Sie einfach ein DIN-A4-Blatt
nach der vorgegebenen Falzart.

So erhalten Sie einen sofortigen Eindruck von der Abfolge der
Seiten und kénnen die Lesereihenfolge der einzelnen Elemente
definieren; dass Sie dabei, im Gegensatz zur Gestaltung eines Pla-
kats, im Malistab 1:1 arbeiten konnen, ist ein entscheidender Vor-
teil, um AbbildungsgréBen schon relativ genau zu definieren. So
erhalten Sie noch im Groblayout einen Eindruck tber Gewichtung
und Umfang der einzelnen Elemente. Beginnen Sie nun festzule-
gen, wie viel Platz der Titel, die Einleitung, der Hauptteil und der
Schluss einnehmen werden. Dies variiert je nach Seitenanzahl und
Falzart des Flyers.
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2.2 Die Struktur des Flyers

< Abbildung 2.26
Skizzen zum Seitenaufbau
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Abbildung 2.27 »

Die Titelseite des Flyers ent-
scheidet Uber das Interesse
des Lesers. Agentur: Eva-
Maria Bolz, Kunde: Art
Laboratory Berlin

Gliederung eines Flyers

Der Aufbau eines Flyers folgt fast immer demselben Prinzip:

> Titelseite: aufmerksamkeitsstarkes Key Visual, Headline und
Logo

» Einleitung: Unternehmen, Dienstleistung etc. stellt sich vor.
Hauptteil: Das Produkt und der Produktnutzen werden kom-
muniziert.
Schlussteil: Angaben der Kontaktdaten und eventuell Response-
Element

Titelseite | Unabhdngig von Format oder Falzart hat jeder Flyer
eine Titelseite, die klarmacht, welche Thematik der Flyer behandelt
und wer der Absender ist. Die Titelseite ist der Aufmacher lhres
Flyers und wird als Erstes wahrgenommen und gelesen. Wie bei fast
jedem Printmedium soll die Titelseite Aufmerksamkeit und Inter-
esse flr den Innenteil wecken. Ein ansprechender Titel entscheidet
darlber, ob sich lhre Zielgruppe mit dem weiteren Inhalt des Flyers
beschaftigt. Die zu kommunizierende Botschaft muss dabei eindeu-
tig formuliert und visuell schnell zu erfassen sein.

SYNAESTHESIA /3:
HISTORY OF THE SENSES

CARL ROWE & SIMON DAVENPORT
SERGIO MALTAGLIATI & PIETRO GROSS1

Eine Uberladene Titelseite schreckt die meisten Leser ab, und die
Kernbotschaft droht in der Vielzahl von Uberschriften, Aufzdhlungen

und Abbildungen unterzugehen. Beschranken Sie sich sowohl text-
lich als auch gestalterisch auf das Wesentliche. Achten Sie darauf,
dass die Titelseite eine gewisse Fernwirkung aufweist. Schlielich
wird Ihr Flyer meistens im Umfeld anderer Flyer ausliegen und da
fallt man besser auf. Wenn der Flyer als Mailing verschickt wird,
kénnen Sie die Titelseite auch entsprechend zuriicknehmen.

Ein aussagekréftiges Bild als Hingucker, eine kurze Headline zur
Thematik oder eine konkrete Aussage zum Angebot, eventuell eine
Subheadline und das Logo des Auftraggebers bzw. der Name des
Unternehmens oder der Organisation sind klassische Elemente
einer Titelseite. Auch eine rein typografische Losung ist moglich,
wenn die Headline pfiffig genug ist. GroBe und deutliche Schrift
und kontrastierende Farben schaffen Differenzierung zu den ande-
ren Flyern. Wenn Sie den Weillraum entsprechend nutzen, kann
Typografie mit einer interessanten Headline ein wirksamer Eye-
Catcher sein.

Wie immer Sie die Titelseite auch gestalten, denken Sie daran,
dass sich das Thema dem Leser innerhalb von Sekunden erschlieBen
und sein Interesse wecken muss.

Einleitung | Nicht jeder Flyer benétigt eine konkrete Einleitung
bzw. kann diese in den Hauptteil eingegliedert werden. Idealer-
weise ist der Ubergang von Einleitung zu Hauptteil flieRend ange-
legt, damit der Leser ohne visuelle und inhaltliche Unterbrechung
dem Inhalt folgen kann. Die Einleitung ist ein geeigneter Teil, um
das Unternehmen oder die Dienstleistung kurz vorzustellen. Haufig
wird diese auch fir Vorworte oder GruBworte genutzt. Halten Sie
die Einleitung dennoch so kompakt wie méglich. Wer liest schon
gerne zu Beginn einen ganzen Roman, wenn der Hauptteil noch
nicht mal begonnen hat. Ob nun eher zurtickhaltend oder ein-
ladend gestaltet, vermeiden Sie ebenso wie auf der Titelseite zu
viele Elemente. Fokussieren Sie sich auf das Wesentliche, sowohl
inhaltlich als auch gestalterisch.

Hauptteil | Im Hauptteil des Flyers wird das Produkt oder die
Dienstleistung naher vorgestellt. Wurde auf der Titelseite eine
konkrete Aussage getroffen, sollte der Hauptteil das Versprechen
dieser einldsen. Nun erfdhrt der Leser konkrete Informationen des
Angebots, das Produkt wird inszeniert und die Dienstleistung oder
das Thema naher erldutert. Im Hauptteil steht der eigentliche Pro-
duktnutzen im Vordergrund. Der Leser erfahrt, warum genau dieses

Die Struktur des Flyers

Kardiovaskulére
Risikofaktoren

Ist unser Herz gesund?

4 Abbildung 2.28

Titelseite flr einen Flyer zum
Thema: »Ist unser Herz
gesund?«. Agentur: Him-
beerrot, Kunde: synlab Ser-
vices Gmbh

Ting dher Comuntan
=Focus Inkontinenze.
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4 Abbildung 2.29
Einleitung mit Vorwort
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A Abbildung 2.30
Seitenreihenfolge beim
Leporellofalz: Einleitung und
Hauptteil kdnnen zusam-
menhdngend gestaltet
werden.

Abbildung 2.31 »

Die Einzelseiten kénnen
beim Leporellofalz als Kapi-
tel dienen.

Angebot von Relevanz fur ihn ist. Der Hauptteil sollte den Leser
nicht lange auf die Folter spannen: Kommen Sie direkt zur Sache.
Der Flyer ist ein schnelles Medium: Kommunizieren Sie das starkste
Argument zuerst und dann die Nebenargumente. Sowohl textlich
als auch gestalterisch sollten Sie dramaturgisch einen Spannungs-
bogen aufbauen, um das Interesse zu wecken und den Leser vom
Angebot zu Uberzeugen.

Ein reiner Informationsflyer folgt nahezu demselben Aufbau,
auBer dass Sie sich Uber die Hierarchie der Argumente keine Gedan-
ken machen missen. Der Infoflyer sollte primdr Ubersichtlich und
homogen gestaltet sein. Die Innenseiten kdnnten als einzelne Kapi-
tel fungieren und durch die Leserichtung entsprechend angelegt
den Leser fuhren, was sich beim Leporellofalz férmlich anbietet,
da dieser Seite fur Seite oder als zusammenhangende Flache gele-
sen werden kann. So kénnten das Vorwort oder die Einleitung @
nahtlos an den Hauptteil @ anknlpfen, wo das Produkt mit seinen
Argumenten @ naher erldutert wird.

Der Leporellofalz bietet sich vor allem fir einen spielerischen
Umgang mit Bild- und Textmaterial an, da sich auch tber den Falz
hinweg gestalten ldsst. Dies bringt Bewegung ins Layout und unter-
stutzt den Lesefluss des Flyers. AulRerdem kdénnen Sie mit grol8-
flaichigen Bildern arbeiten, die sich Uber zwei Seiten erstrecken.
Beachten Sie dabei aber die Grammatur und die Wahl des Papiers.
Bei gestrichenen Papieren ab 170g/m? kann der Falz das Papier
und den Druck beschadigen.

<<<<<<<<< spmngen - Hallechen SonossFissck KunsthlsGéopngen - Hate ben
»Christian Mali. Ansicht
27, Januar-17. Marz 2013 02. Marz—02. Juni 2013 22 Marz-28. April 2013

die Dorfer und Stadte

Zur Ausstellung erscheint ein Katalog

[ T ———
Evhapanns Gippingen
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Marstalsi 56
72023 Gapaingen
Tol 07161650777
Fax 0716127672

Fohvungen fir Gruppen: 40 Euro + 150 Euro Einwit ro Person

Schlussteil | Der Schlussteil findet in der Regel auf der Riickseite
des Flyers seinen Platz. Der Leser erwartet dies durch seine Lese-
gewohnheiten, und das sollte auch nicht gedndert werden, es sei
denn, es ist Teil des Konzepts. Dort stehen dann auch meist Anga-
ben zum Absender sowie die Kontaktdaten. Diese Informationen
sollten deutlich und schnell erfassbar gestaltet sein. SchlieRlich ist
es wichtig, dass der Leser schnell und ohne Hindernisse Kontakt
aufnehmen kann. Die Kontaktdaten bestehen aus Postanschrift,
Telefonnummern, E-Mail-Adresse und Firmendomain.

Die Ruckseite sollte sich deutlich von den restlichen Seiten des
Flyers abheben, formal sollte sie aber das gesamte Gestaltungs-
konzept widerspiegeln. Wir arbeiten gerne mit einem weiflen oder
farbigen Fond, auf dem wir die Kontaktdaten setzen. Dies verstarkt
den Kontrast und betont das Wechselspiel zwischen Vorder- und
Rickseite. Gerade bei Kreuzfalzungen kann es fur den Leser schwie-
rig sein, die eigentliche Rickseite des Flyers auszumachen. Umso
mehr sollten Sie diese eindeutig als Schlussteil kennzeichnen.

Falls der Flyer eine konkrete Werbebotschaft vermittelt, sollte
der Leser am Schluss aufgefordert werden, auf diese Botschaft zu
reagieren. Dies kann in Form eines Response-Elements, etwa einer
Ruckantwortkarte, geschehen, mit der weitere Informationen zum
Thema angefordert werden kénnen, oder tber eine Aufforderung
zur Teilnahme an einem Gewinnspiel. Wenn der Empfanger die
Portokosten Ubernimmt, ist die Response wesentlich hoher, als
wenn der Leser fir die Kosten aufkommen muss.

A Abbildung 2.32

Der Leporellofalz bietet sich
an, um Bildmaterial falziiber-
greifend zu platzieren.
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A Abbildung 2.33

Flyer im Leporellofalz.
Agentur: Eva-Maria Bolz,
Kunde: Art Laboratory Berlin

Abbildung 2.34 »

Als Kontrast zur Vorderseite
hebt sich die weile Riick-
seite mit den Kontaktinfor-
mationen deutlich ab.

Ein einfacher Flyer, der ein Angebot bewirbt, unterliegt Gbrigens
keiner Impressumspflicht. Wer jedoch auf der sicheren Seite stehen
will, sollte Kontaktdaten und Anschrift anfuhren.

Die Kunsthalle Goppingen
und ARTPARTMENT laden ein zu

Future&Art
20.02.2014 = 17-20 Uhr

SOV

Kunsthalle Géppingen

Marstallstr. 65, 73033 Goppingen
(Bushaltestelle: Nordring/
Technisches Rathaus Linie 4,11, 94)

Informationen und Kontakt
Iris Blessing (FSJ-Kultur)
Tel: 07161-650-776
FSJ@goeppingen.de

Inhalte und Text organisieren

Viele Gestalter beurteilen Text primér nach seinem Grauwert auf
der Seite. Dabei muss es die Aufgabe des Gestalters sein, den Text
zu erfassen, zu verstehen, zu gliedern, zu organisieren und dem
Leser auf leicht zu erfassende und verstdndliche Art und Weise
zu prdsentieren. Text ist nicht gleich Text. Es gibt unterschiedliche

Kategorien von Text und ebenso verschiedene Arten, wie wir Texte
lesen. Deshalb erfordert jeder Text und jede Aufgabe eine spezifi-
sche inhaltliche Auseinandersetzung.

Text strukturieren | Diese beginnt damit, den Text zu erfassen
und sich den groben Inhalt verstdndlich zu machen. Nur so kann
der Text auf Bilder eingehen und im Zusammenspiel mit der Gestal-
tung den Inhalt erfolgreich kommunizieren.

Drucken Sie das Textmanuskript aus und notieren oder kenn-
zeichnen Sie sich die absehbaren Gestaltungselemente. Bei einem
Flyer sind neben dem FlieBtext, Uberschriften, Zwischeniiberschrif-
ten, Unternehmens- und Produktlogos ebenso Bilder, Bildunter-
schriften und Kontaktdaten Teil der Gestaltung.

Hierarchie und Fokus | Im nédchsten Schritt wird der Text orga-
nisiert. Dies bedeutet, Textgruppen zu bilden und eine Hierarchie
zu erzeugen. Hierarchie wird durch die Reihenfolge, Anordnung
und Darstellung des Textes erreicht. Ohne Hierarchie wiissten wir
nicht, was wichtig und was unwichtig ist. Dabei helfen uns typo-
grafische Parameter, die wir den einzelnen Textsorten zuordnen:
welchen Schriftschnitt, welche GroBe, Farbe die Uberschrift haben
soll, welche die ZwischenUberschriften, der FlieRtext usw.

Gleiche Arten von Text sollten auch gleich behandelt werden,
was dagegen verschieden ist, soll sich auch deutlich unterscheiden.
Beschranken Sie sich auf einige typografische Merkmale zur Text-
strukturierung: Aufzahlungszeichen, typografische Auszeichnungen
etc.

2.2 Die Struktur des Flyers

Uberschriften

Zwischenlberschriften

Dies ist ein Blindtext. Er dient der
Verdeutlichung der Schriftart und
der SchriftgroBe und hat keinerlei
inhaltliche Bedeutung.

Dies ist eine Bildunterschrift, die den
Bildinhalt erldutert

A Abbildung 2.35

Diese vier Textsorten
begegnen uns primdr in der
Gestaltung eines Flyers:
Uberschriften, Zwischen-
Uberschriften, Flieftext und
Bildunterschriften.

< Abbildung 2.36

Das Textmanuskript vom
Auftraggeber oder vom Tex-
ter gilt es nun, sinngemaR zu
organisieren. Dies kann Uber
schnelle Skizzen am Compu-
ter oder per Hand erfolgen.

111
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Schriftgestaltung

Bei Gliederung eines Tex-
tes sollte Sie sich auf maxi-
mal drei SchriftgroRen
beschranken. Auch mit
den Auszeichnungen soll-
ten Sie es nicht Ubertrei-
ben. Nicht vergessen:
Weniger ist mehr.

4

CHECKLISTE ‘ !

» Nutzen Sie die Seitenaufteilung sinnvoll.

» Das Format und die Seitenanzahl beeinflussen die Struk-
tur. Mehr Seiten bedeuten gleichzeitig mehr Raum fur
Einleitung oder eine Untergliederung des Hauptteils.

Achten Sie auf die Falzart des Flyers und somit auf eine
stimmige Abfolge der Seiten.

Inhalte nach Themen gliedern. Was zusammengehort,
sollte auch zusammenstehen.

Gliedern Sie Flieftexte sinngemaR.

Uberschriften und Zwischentiberschriften helfen beim
Lesevorgang.

Benutzen Sie Aufzdhlungen.

Setzen Sie Bilder begleitend zum Text ein oder als Blick-
fang, um Aufmerksamkeit zu erlangen.

Titel- und Rickseite sollten das Thema erlautern und den
Absender nennen.

Times New Roman

Helvetica

A Abbildung 2.37
Antiqua oder Grotesk:
Serifen oder serifenlos

112

2.3 Typografie des Flyers

Der Ursprung von Typografie liegt in unserer Sprache. Diese wird
allgemein dadurch charakterisiert, dass sie eine bestimmte Anzahl
von Zeichen besitzt, in der Regel Buchstaben und Zahlen. Zusam-
mengesetzt ergeben diese Zeichen verstdndliche Wérter und Sétze.
Typografie bringt diese Zeichen nun in eine materielle Form, die im
Sinne des Gestalters und des Textes vom Leser eindeutig verstanden
werden kann. Es liegt am Gestalter, dem Leser dabei das Lesen so
einfach wie méglich zu machen. Dazu ist es notwendig, Woérter,
Satze, Satzteile, Absdtze oder Kapitel typografisch auszuzeichnen.

Typografie macht aber nicht nur Text lesbar, sondern unterstitzt
den Inhalt und die Aussage eines Textes. Gesprochener Text kann
durch Veranderung der Stimmlage und Betonung ausgezeichnet
werden, der gedruckte Text ist auf die Hilfe von Typografie ange-
wiesen. Typografie kann das Ziel verfolgen, den Inhalt, Zweck und
die Anmutung eines Werkes zu verdeutlichen, und dabei die Aus-
sage eines Textes visuell unterstiitzen oder sogar umkehren.

Hintergrundwissen: Schriftarten

Schrift begegnet uns in den unterschiedlichsten Ausfihrungen. Es
gibt Schriften mit nahezu geometrischen Grundformen, mit Beto-
nung der Vertikalen, mit Betonung der Horizontalen, mit schragen
Achsen, mit gleichen Strichstarken, mit unterschiedlichen Strich-
starken usw. Die wohl deutlichste Auspragung und auch fur den
Laien sofort erkennbar, ist der Unterschied zwischen Schrift mit
Serifen, sogenannte Antiquaschriften, und Schrift ohne Serifen,
auch als Groteskschriften bezeichnet. Traditionell wird die Antiqua
fur Lesetext eingesetzt und die Groteskschrift fur sachliche und
technische Informationen. Doch schon seit Langem haben Gestal-
ter und Typografen mit dieser Tradition gebrochen. Auch lange
Texte sind in einer typografisch sauber gesetzten Groteskschrift
ohne Probleme und Ermidung der Augen zu lesen. Unsere Lesege-
wohnheiten haben sich Uber die Jahre hinweg angepasst. Deshalb
kann ich IThnen auch keine pauschalen Tipps geben, welche Schrift
Sie fur welches Medium benutzen sollten. Wie so oft bestimmt die
Thematik die Wahl der Schrift.

Schriftklassifikation | International findet man unterschiedliche
Methoden der Klassifikation, und auch jeder Schriftenhersteller
strukturiert seine Bibliothek nach eigenen Kriterien. Wir werden in
diesem Buch die Thematik der Klassifizierung der Schrift nur kurz
anschneiden. Zu diesem Thema gibt es gentigend Publikationen
und Informationen im Internet, die sowohl die Klassifikation nach
Formprinzip als auch die klassische Einteilung nach DIN 16518
beschreiben. Der Einteilung nach DIN-Norm wird vor allem vor-
geworfen, dass sich neue Schriften in das historische Schema nicht
gut einordnen lassen.

DIN 16518

1. Venezianische Renaissance- 7. Antiqua-Varianten
Antiqua 8. Schreibschriften

. Franzoésische Renaissance- 9. Handschriftliche Antiqua

Antiqua 10. Gebrochene Schriften
(Gotisch, Rundgotisch,
Schwabacher, Fraktur,
Fraktur-Varianten)

. Barock-Antiqua
4. Kilassizistische Antiqua

. Serifenbetonte Linear-
Antiqua 11. Fremde Schriften

. Serifenlose Linear-Antiqua

2.3 Typografie des Flyers
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Hans Peter Willberg

war ein deutscher Typograf
und Buchgestalter. Zu sei-
nen Ausnahmewerken
zéhlt die Publikation »Lese-
typografie«, die in keinem
Buchregal fehlen sollte.

Klassifikation nach Formprinzip | Hans Peter Willberg und Indra
Kupferschmid haben deshalb als Pendant zur DIN-Klassifizierung
eine neue Einteilung vorgeschlagen, die sich zunehmender Beliebt-
heit erfreut. Diese Matrix orientiert sich nicht an historischen
Aspekten, sondern an Form und Stil.

Als Gestalter missen Sie meiner Meinung nach nicht jede Schrift
klassifizieren konnen. Der bedachte Umgang und der Blick fur
typografische Details einer Schrift sind weitaus wichtiger als das
Wissen, ob es sich um eine venezianische oder eine franzdsische
Renaissance-Antiqua handelt.

Serifen
mit Strich-
kontrast

dynamisch Garamond

statisch Walbaum
geometrisch Nouvelle

frei/dekorativ Adler

Serifen Serifenlos Serifenlos
ohne Strich- mit Strich- ohne Strich-
kontrast kontrast kontrast

Schreib-
schriften

Caecilia Amplitude Syntax Lauren
Prestige Peignor Helvetica Colwardian erpt
Serifa Uppa' E xhide Futura Tekton

Splendid Aubrey Dnnr Curlz

Abbildung 2.38 »
Schrift kommentiert den
Text.

A Tabelle 2.2
Matrix zur Formprinzipklassifizierung nach Hans Peter Willberg und
Indra Kupferschmid

Schriftwabhl fiir den Flyer

Ziel der Schriftwahl ist es, ein zweckmaRiges, harmonisches und
lebendiges Verhéltnis zwischen Text und Schrift sowie Form und
Inhalt herzustellen. Dies ist keine leichte Aufgabe, wissen wir doch,
dass Typografie den Text bewusst und unbewusst kommentieren
kann. Schrift ist ndmlich nicht gleich Schrift. Die Beispiele (Abbil-
dung 2.38) zeigen deutlich, dass es so etwas wie passende und
unpassende Schriften gibt.

Kostenlos

Futuristisch
%//M/@Mﬂ ol
Porzellan

Parfum

va/u/rvgp

Schriftwirkung | Je nach Anmutung und Einsatz erhélt Schrift eine
eigene Aussage, die auf einer zweiten Ebene den Textinhalt kom-
mentiert, ihn verstdrkt, oder sogar ins Widersprichliche umkehrt.
Schriften besitzen namlich ebenso wie Farben einen eigenstdndigen
Charakter. Dieser kommt nicht nur durch die Form (weich, rund,
zart, hart, elegant, grob) der Schrift zum Ausdruck, sondern auch
durch das, was sie »erlebt« hat. Bestimmte Schriften sind mit gewis-
sen Assoziationen, Empfindungen, Eigenschaften, ja sogar Epochen
(Frakturschriften) verbunden: Antiquaschriften wirken edel und
elegant, wohingegen Schreibschriften zum Beispiel als personlich
empfunden werden. Dies konnen Sie sich bei einem personalisier-
ten Anschreiben zunutze machen. Handgeschriebene Adresszeilen
bei Postsendungen werden in der Regel als Erstes gedffnet, da
der Empfanger einen Brief von jemand Vertrautem erwartet, statt
unliebsamer Rechnungen. Probieren Sie es doch einfach mal bei
einer der ndchsten Flyeraussendungen aus.

Die passende Schrift finden | Die jeweils richtige Schrift ausfin-
dig zu machen ist mithsam und kostet Zeit, soll die Schrift doch wie
alle anderen Elemente zum Inhalt passen und die Gestaltung
unterstitzen. Fur den klassischen Flyer sollten Sie neben der K
Lesbarkeit vor allem darauf achten, dass Sie mit der Schrift
gewisse Assoziationen beim Leser hervorrufen. Gerade im
Bereich der Werbung soll der Flyer ein bestimmtes Angebot
dem Leser ndherbringen — Inhalt und Schrift missen den
Leser Uberzeugen. Bei Massendrucksachen wie Flyern geht
es meist mehr um Auffélligkeit und Originalitat als um unbe-
dingte Lesbarkeit. Ziel sollte es meiner Meinung nach sein,
ein ausgewogenes Verhdltnis zwischen diesen beiden Seiten
zu finden: Auffallen um jeden Preis und dabei Geschmack
bewahren, kéonnte das Motto bei der Schriftwahl lauten.
Gute Gestalter schaffen es auch mit relativ unauffilligen
Schriften, ein aufmerksamkeitsstarkes Layout zu erschaffen.

Bei vielen Gestaltungsauftragen wird die Schrift durch das
Erscheinungsbild eines Unternehmens vorgegeben sein. Und
auch wie die Schrift eingesetzt werden muss, sprich Lauf-
weite, Zeilenabstand etc., wird in den Corporate-Design-
Vorgaben definiert sein. Gibt es keine verbindlichen Vorga-
ben, sind Sie relativ frei in der Wahl der Schrift. Flyer sind
ein schnelllebiges Medium, daher ist es nicht so schlimm,
wenn man doch mal eine unpassende Schrift verwendet.

2.3 Typografie des Flyers

ABCEDFGHI
JKLMNODPQRS
TUVWXYZ

A Abbildung 2.39
Schreibschriften wirken
personlich.

v Abbildung 2.40

Der spielerische Einsatz ver-
schiedener Schriften spiegelt
den Charakter des Kinder-
festes wider.

sonntag 20- Juni

Kin efeT

2010
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il rn hn adg

il rn hn adg

il rn hn adg
il rn hn adg

A Abbildung 2.41

Das Beispiel in der Helvetica,
Futura, Gill und Times zeigt,
dass bestimmte Buchstaben-
paare leicht zu Verwechslun-
gen fuhren kénnen. Gerade
geometrisch gezeichnete
Schriften wie Futura, Avant-
garde oder Metro neigen zur
Verwechslungsgefahr.
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CHECKLISTE 1 ‘

» Ist die Schrift gut lesbar?

» Passen die Schrift und der Charakter der Schrift zum Inhalt
des Flyers bzw. zum Unternehmen?

Welche Schrift wird die Zielgruppe des Flyers erwarten?

Ist die Schrift gut ausgebaut (Schriftschnitte, Sonder-
zeichen etc.)?

Missen Sie viel Text auf kleinem Format unterbringen
(Platzverbrauch der Schrift beachten)?

Lesbarkeit | Ein Flyer, der nicht zu lesen ist, ist ein nutzloser Flyer.
Dies sollten Sie sich tibrigens fur jedes Druckerzeugnis, das Infor-
mationen vermitteln soll, verinnerlichen.

Besonders wichtig flr die Lesbarkeit einer Schrift sind eindeutige
Buchstabenformen. Ein Buchstabe kommt allerdings selten allein,
sondern muss sich auch noch deutlich von seinen Buchstaben-
nachbarn abheben. Nichts ist ermiidender, als wenn sich das Auge
beim Lesen zunachst fragen muss, um was flr einen Buchstaben
es sich eigentlich handelt. Dabei sind markante Konturen, Ober-
und Unterldngen, der i-Punkt und der rhythmische Wechsel von
eckigen und runden Formen hilfreich. Besonders Buchstabenkom-
bination wie »rn« oder »il« sind bei der Schriftwahl genauer zu
betrachten. Faktoren der Lesbarkeit einer Schrift sind:

» eindeutige Buchstabenformen
» unmissverstandliche und leicht erfassbare Wortbilder
» Trennung von anderen Buchstaben

Die Lesbarkeit einer Schrift hangt aber nicht nur von der duReren
Form der gewahlten Schrift ab, sondern auch davon, wie diese vom
Gestalter eingesetzt wird. Dazu zéhlen unter anderem Faktoren
wie SchriftgroRe, Schriftfarbe und Kontrast, Laufweite, Zeilenab-
stand, Zeilenldnge und Papierbeschaffenheit, die wir noch naher
betrachten werden.

Schriftcharakter | Es gibt Schriften, die den Inhalt wunderbar
unterstitzen kénnen. Es gibt aber auch Schriften, die unbewusst
das Gegenteil tun. Dies kann wiederum bewusst Teil des Gestal-
tungskonzepts sein. Bei der Schriftwahl fiir einen Flyer wirde ich

das Ganze nicht so eng sehen. Gerade historische oder kulturelle
Bezlige einer Schrift sind zu vernachldssigen, wenn Sie nicht gerade
einen Flyer fur eine Typoakademie gestalten mussen. Wenn es
die Thematik zuldsst, kdnnen Sie bei Headlines oder einem typo-
grafischen Blickfang mit auffdlligen Schriften den Inhalt gekonnt
inszenieren. Bei FlieRtexten wirde ich mich nicht auf Experimente
einlassen und primar auf die gdngigen Schriftklassiker vertrauen.

Bedenken Sie, dass eine gut ausgewahlte Schrift Identitat und
Wiedererkennungswert schaffen kann. Gerade fiir Werbeflyer ist
das eine nicht zu unterschdtzende Wirkung, wenn sich eine Schrift
beim Leser einprdgt und unweigerlich mit einem bestimmten
Unternehmen in Verbindung gebracht wird. Eine Hausschrift kann
die visuelle Erscheinung eines Unternehmens nachhaltig pragen.
Nicht umsonst werben groRRe Unternehmen mit eigens angefertig-
ten Schriften fur ihre Produkte.

' S2 H - Siidmexiko gehort zu den benachteiligten Regionen Mexikos

Goppinger Kaffee - Und worde vor Jahren durch den Aufstand der Zapatietas bekant
- - - Aus Chiapas kommen hochwertige Arabica Kaffees, die sich

ein fairer Kaffee aus MexilkQ®  auch invielen stidtekafroes wiederfinden, unter anderem von
- der Kooperation ISMAM. Fair gehandelter Kaffee zahit den Pro-
duzenten einen héheren Preis, damit sie ein besseres Einkommen
fiir inre Familien und fiir die Ausbildung der Kinder haben. Auch
der Goppinger Kaffee ist ein fair gehandelter mexikanischer
Kaffee. Er wird von der Firma Feinkost Gaiser geréstet und ist im
Goppinger Weltladen erhiltlich.

Reisebericht mit Bildern und Hintergriinden
Referent: Jiirgen Menzel
Termin: Mittwoch, 11. Mai 2011
Beginn: 19:30 Uhr
Ort: Vortragssaal der vhs, Morikestr. 16 Doch der Kaffeemarkt ist, wie viele andere Lebensmittel auch,
Musik: »Luna menguante« (Arturo Luna und Freunde) im Umbruch und die il machen den
zu schaffen. Hautnah konnte der Referent bel einer Produzen-
tenreise mit der GEPA im Herbst 2010 von den Sorgen und Néten
der Kaffeebauern erfahren und deren Hoffnungen, die sie in
den Fairen Handel setzen. Mit stimmungsvollen Bildern und Hinter-
griinden machen wir uns auf eine Reise in den Siiden Mexikos.

Jiirgen Menzel, Falrhandelsberater des DEAB

Weltladen Goppingen
FreihofstraBe 37
73033 Géppingen

Welche Schrift erwartet die Zielgruppe? | Ich wiirde behaup-
ten, dass die Erwartungen der Zielgruppe an eine bestimmte Schrift
fur einen Flyer weniger streng sind als zum Beispiel in der Buch-
oder Zeitungstypografie, wo eher mit Antiquaschriften gearbeitet
wird. Natlrlich sollten Sie nicht fiir den Flyer eines Bestattungs-
unternehmens die Comic Sans verwenden. Das wiirde sogar Laien
auffallen, dass das nicht zusammenpasst. Aber was wirde wohl|
passieren, wenn die Berliner Morgenpost zukiinftig komplett in
einer Groteskschrift gedruckt wird? Ich kénnte mir vorstellen, dass
dies emporte Leserbriefe nach sich ziehen wirde. Ebenso wie wir
bestimmte Branchen mit eindeutigen Farben assoziieren, haben
sich auch Schriften in unserem kollektiven Schriftgedachtnis abge-
speichert und mit Erwartungshaltungen verknlpft. Vertrauen Sie
auf Ihr gestalterisches Feingefiihl, und vergleichen Sie einige Schrif-
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<4 Abbildung 2.41

Eine Stencil-Variante der AG
Book passt wunderbar zum
Thema Kaffee, erinnert sie
doch an die Schabloneschrif-
ten auf Kaffeesicken.
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abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMINOPQRSTUV
WXYZ 0123456789

L N#3%* +=@" "
&Rfifjflffjaece
4adadacéééeiiiing6ooo6sudiiuyyz
A Abbildung 2.43
Regular-Schriftschnitt der
Linotype Syntax, die auch in
diesem Buch zum Einsatz

kommt

Hx Hx

A Abbildung 2.44

Gill (links) und Bell (rechts)
in direktem Vergleich: Es
wird deutlich, dass die Bell
Gothic eine weitaus groBere
x-Hohe hat.

% oy
KON

A Abbildung 2.45
Bell Gothic in der
Anwendung
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ten untereinander. Wenn Sie sich nicht sicher sind, kébnnen Sie
immer noch Bekannte oder Kollegen befragen. Sie werden feststel-
len, dass es eine relativ hohe Ubereinstimmung bei der Erwartung
einer passenden Schrift fir ein Thema gibt.

Ist die Schrift gut ausgebaut? | Ein weiterer Aspekt der Schrift-
wahl ist der Ausbau einer Schrift. Ein Flyer ist natlrlich kein Buch,
und flr die meisten Aufgaben sollten zwei bis drei Schriftschnitte
ausreichen. Der Bold-Schnitt fur Uberschriften, der Regular-Schnitt
fur den FlieRtext und ein Kursiv-Schnitt, um Textpassagen oder
Worter auszuzeichnen. Je mehr Schriftschnitte eine Schrift auf-
weist, desto besser. So sind Sie fur alle Félle vorbereitet. AuBer-
dem sollten alle gdngigen Satz- und Sonderzeichen vorhanden sein.
Gerade bei Freefonts sollten Sie vorsichtig sein. Diese sind nicht
nur unsauber gezeichnet, sondern auch noch sparlich ausgebaut.
Manche Fonts beinhalten zum Beispiel nur Versalien, oder es fehlen
Ziffern und Sonderzeichen.

Effizienz | Der Flyer ist ein relativ Uberschaubares Medium, was
den Textumfang und Informationsgehalt anbelangt. Viele Auftrag-
geber wiirden dennoch am liebsten einen ganzen Roman auf einem
6-Seiter unterbringen. Da hilft dann allerdings auch keine ¢kono-
mische Schrift mehr, die besonders platzsparend ist.

Wenn es aber doch mal mehr Text sein sollte und der Kunde par-
tout nicht bereit ist, den Inhalt zu klrzen, helfen Schriften weiter, die
weniger Platz einnehmen als ihre Konkurrenten. Nicht jede Schrift
benétigt namlich denselben Raum fiir dieselbe Menge Text. Verant-
wortlich dafiir ist die x-H6he oder auch Mittellange einer Schrift.
Schriften, die im Verhdltnis zu ihren GroBbuchstaben eine groBe
x-Hohe aufweisen, kénnen in einem kleineren Schriftgrad gesetzt
werden und benétigen aulerdem einen geringeren Zeilenabstand.

Dazu mussen Sie zwei favorisierte Schriften auf die gleiche
x-Hoéhe bringen. Nur so kdnnen Sie sehen, ob eine der Schriften
eventuell weniger Zeilenabstand benétigt oder kleiner gesetzt wer-
den kann. Die Darstellung aus Abbildung 2.44 zeigt die Gegen-
Uberstellung der x-Hoéhen der Gill und der Bell Gothic. Kaum ver-
wunderlich, dass die Bell Gothic diesen Vergleich gewinnt — war sie
doch 40 Jahre als Telefonbuchschrift bei AT&T im Einsatz. Und wo
kommt es mehr auf 6konomischen Platzverbrauch an als bei einer
Schrift fur ein Telefonbuch? Die Bell Gothic unterzog sich tGbrigens
1978 einem Redesign und heifit von nun an Bell Centenniel.

Schriften, die im Verhalt-
nis zu ihren Grof3buch-
staben eine grof3e x-Hohe
aufweisen, konnen in
einem Kkleineren Schrift-
grad gesetzt werden und
bendtigen aufierdem einen
geringeren Zeilenabstand.

Stone Serif 9/11 pt

Schriften, die im Verhiltnis

zu ihren GrofSbuchstaben eine
grof8e x-Hohe aufweisen,
kénnen in einem kleineren
Schriftgrad gesetzt werden und
benétigen auflerdem einen
geringeren Zeilenabstand.

Garamond 9/11 pt

Schriften, die im Verhiltnis
zu ihren GrofSbuchstaben eine

Schriften, die im Verhiltnis zu
ihren Grofibuchstaben eine
grofle x-Hohe aufweisen,
konnen in einem kleineren
Schriftgrad gesetzt werden

und benoétigen auflerdem einen
geringeren Zeilenabstand.

Stone Serif 7,5/11 pt

grofie x-Hohe aufweisen,
koénnen in einem kleineren
Schriftgrad gesetzt werden und
benétigen auflerdem einen
geringeren Zeilenabstand.

Garamond 9/11 pt

Schriften, die im Verhiltnis

zu ihren Grofibuchstaben eine
grof8e x-Hohe aufweisen,
kénnen in einem kleineren
Schriftgrad gesetzt werden

und benétigen auflerdem einen
geringeren Zeilenabstand.

Schriften, die im Verhiltnis

zu ihren Groflbuchstaben eine
grofle x-Hohe aufweisen,
konnen in einem kleineren
Schriftgrad gesetzt werden

und benoétigen auflerdem einen
geringeren Zeilenabstand.

SO Bl 7589 o Garamond 9/10 pt

Als Condensed werden Schriften bezeichnet, die vom Schriftent-
wickler als zusdtzliche Variante fur eine bestimmte Schrift gezeich-
net wurden. Diese sind in der Schriftzeichenbreite schmaler als die
Grundschrift, behalten aber den Charakter und die Anmutung bei.
Condensed-Schnitte kommen mit weitaus weniger Platz aus als zum
Beispiel Regular-Schnitte. Ich bin ehrlich gesagt kein groBer Fan von
Condensed-Schriften und wiirde Sie nur fiir Headlines, kurze Texte,
Tabellen oder Bildlegenden einsetzen. Flr langere Texte sind sie eher
unbrauchbar und ergeben ein undsthetisches Satzbild.

Schriftempfehlungen fiir einen Flyer | Neben den Faktoren zu
Lesbarkeit und Charakter einer Schrift will ich Ihnen einige Schriften
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< Abbildung 2.46

Die Garamond besitzt bei
gleicher PunktgroRe eine
kleinere x-Hohe als die
Stone Serif.

< Abbildung 2.47

Beide Schriften wurden
optisch ihren x-H6hen ange-
passt.

< Abbildung 2.48

Es wird deutlich, dass die
Stone Serif bei vergleichba-
rer optischer GréRe weniger
Platz verbraucht und mit
geringerem Zeilenabstand
auskommt.

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklnopqr
stuvwxyz0123456789
4 Abbildung 2.49

Condensed-Schriftschnitt
der Linotype Univers
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Abbildung 2.50 »
Schriften, die sich fur einen
Flyer eignen

Punkt

Bei der Arbeit mit Schrift
gilt nicht das metrische,
sondern das typografische
MaBsystem. Der DTP-
Punkt (pt) ist 0,3527 mm
groR. Sie kénnen in In-
Design aber auch Zenti-
meter oder Millimeter ein-
geben. Das Programm
rechnet diese dann zwar
direkt um, dennoch ist das
aber vor allem bei der Er-
stellung des Rasters hilf-
reich.

A Abbildung 2.51

Bei der idealen Laufweite
entspricht der Buchstaben-
raum den Rdumen zwischen
den Buchstaben.
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empfehlen, die sich fur die Flyergestaltung eignen. Dazu geho-
ren neben den Klassikern wie Akzidenz Grotesk, Avenir, Frutiger,
Futura, Helvetica, Univers oder TheSans auch weniger haufig gese-
hene Typen, wie Akkurat, Aller, BP Suisse, Caecilia, Neutraface,
Officina oder Stone.

Akzidenz Grotesk Akkurat
Avenir Aller
Frutiger BP Suisse
Futura Caecilia
Helvetica Neutraface
Univers Officina
TheSans Stone

SchriftgroBe

Die optimale SchriftgroRe (Schriftgrad) fur einen Flyer sollte immer
in Abhangigkeit zum Format und dem daraus resultierenden Lese-
abstand gesehen werden. Es gibt eine Faustregel, die besagt, dass
die ideale SchriftgroRe fiir Lesetexte bei einem Leseabstand von
etwa 35cm 9-12pt betrdgt. Mir ist diese Faustregel zu pauschal.
Wie Sie wahrscheinlich wissen, entspricht die SchriftgroBe nicht
der tatsdchlichen Schrifthéhe. Der einzelne Buchstabe befindet sich
auf einem virtuellen Schriftkegel (friher war dies der Kegel im Blei-
satz), und es gibt keinen Standard darlber, wie groR der Buchstabe
auf diesem Kegel abgebildet werden muss. Eine Frutiger in 14 pt
wirkt aufgrund ihrer hohen x-Hoéhe groRer als eine Corporate S in
14 pt. Viel wichtiger als die tatsdchliche SchriftgroRe ist es also,
die x-Hohe einer Schrift zu betrachten. Nur diese gibt Auskunft
darlber, in welcher GroBe sich eine Schrift optimal setzen Ilasst.
Sie sollten deshalb vor jedem Einsatz einer Schrift diese nach ihren
Eigenheiten genau unter die Lupe nehmen. Und mit unter die Lupe
nehmen meine ich Ausdrucke anfertigen — Typografie ldsst sich
nicht am Bildschirm beurteilen.

FlieBtexte | Leider lassen sich keine verbindlichen SchriftgroRen
fur bestimmte Textarten oder Formate nennen, ich will Ihnen aber
dennoch einige Anhaltspunkte nennen, die sich fir meine Arbeit
bislang als angemessen erwiesen haben. Flr Flieftexte des Flyers

empfehle ich Thnen 8-11pt je nach Schrift und Format. 11 pt ist
bei den meisten Schriften schon zu viel des Guten. Viele Schriften
wirken in dieser GroRe klobig und unschén. Wahlen Sie die Schrift-
grofe immer in Abhédngigkeit zum Format. Eine Schrift in 9 pt kann
auf einem Flyer im Format DIN A6 schon wieder zu groB wirken,
wobei Sie auf einem DIN-A5-Flyer optimal erscheint. Je groRer das
Format, desto groRer muss der Schriftgrad gewdhlt werden — und
umgekehrt. Fir die meisten Flyertexte sind 8—10pt ideal.

Uberschriften | Der Flyer gilt als Medium, das vom Leser (iber-
flogen wird. Die Uberschriften sollten deshalb fir Aufmerksam-
keit sorgen und den Leser zum Lesen eines Absatzes animieren.
Uberschriften helfen ihm dabei zu selektieren, was ihn interessiert
und was nicht. SchriftgréBen von 14-18pt eignen sich gut, um
genligend Kontrast zum Flieftext zu schaffen. Sollten dann auch
noch Zwischentberschriften zum Einsatz kommen, kénnen diese
ab einer GroRe von 12 pt gesetzt werden. Uberschriften sollten sich
eindeutig vom eigentlichen Fliefitext unterscheiden. Dies ist tiber
Absétze, eine andere Schriftart, die Schriftgrofe, den Schriftschnitt,
der Positionierung oder einer anderen Auszeichnung maoglich.

Bildunterschriften | Bildtexte, Bildbeschreibungen oder auch
Bildlegenden kommen nicht nur in Blichern oder Magazinen zum
Einsatz. Auch bei Flyern werden Bilder mit einem erlduternden
Text abgebildet. Bildunterschriften sollten unmissverstandlich beim
jeweiligen Bild stehen, damit diese eindeutig zugeordnet werden
konnen. Fur Bildunterschriften sind SchriftgroRen ab 6-8pt ideal.
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< Abbildung 2.52

Bunte Uberschriften sorgen
fur einen Blickfang. Agentur:
Grafische Republik, Kunde:
Oberrhein Messe
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v Abbildung 2.53

In diesem Beispiel sind die
Uberschriften (Corporate S)
Uber zwei Leerzeilen vom
FlieBtext (Akzidenz Grotesk)
getrennt. Zusatzlich sind die
Uberschriften farbig gekenn-
zeichnet. Die Zwischen-
Uberschriften sind in einer
anderen Farbe und einem
fetteren Schriftschnitt
gestaltet.

UNSERE ZIELE

Sehr geehrte Patientin, sehr geehrter Patient,

durch die Anlage eines kiinstlichen Darm- oder Urinausgangs
(Stomas) wird das sicht- und spiirbare Empfinden der
kérperlichen Unversehrtheit bei unseren Patienten einschneidend
veréindert. Selbstverstandiiche Dinge, wie der tégliche Gang

zur Toilette, verandern sich plétzlich. Doch die Anlage eines
Stomas trégt wesentlich dazu bei, Ursachen und Folgen einer
Erkrankung zu beseitigen.

Durch den zunéichst ungewohnten Umgang mit dem Stoma
haben die Betroffenen und deren Angehérige oftmals Angst, dass
sie in ihrem Alitag damit nicht zurecht kommen. Der Umgang mit
dem Stoma muss geiibt werden.

Wir méchten Sie auf dem Weg in Ihren Alltag begleiten und

Sie dabei iitzen, diesen neuen L itt positiv

anzugehen.

WIR WOLLEN

> Sie kompetent beraten.
> lhre Betreuung zielgerichtet durchfiihren.
> Ihnen eine optimale Versorgung lhres Stomas bieten.

- lhre andigkeit in der férdern und

Sie im selbsténdigen Umgang mit dem Stoma anleiten.
> Ihnen Kontakte zu regionalen sowie iiberregionalen

Selbsthilfegruppen (z. B. Deutsche ILCO e. \.) vermitteln.

Hintergrundwissen: Auszeichnungen

Auszeichnungen helfen uns, bestimmte Textteile visuell vom rest-

lichen Text zu differenzieren. Wir unterscheiden dabei zwischen:

1. der aktiven Auszeichnung, die bereits ins Auge sticht, noch
bevor das Auge die entsprechende Textstelle erreicht hat, zum

Beispiel durch:

— fetten Schriftschnitt
Unterstreichung
Farbigkeit der Schrift
SchriftgréRe
Schriftmischung

— Hinterlegungen mit Farbflichen oder Linien

. der integrierten oder passiven Auszeichnung, die sich harmo-
nisch in das Schriftbild einfligt und erst in der betreffenden Zeile

vom Leser bemerkt wird, zum Beispiel durch:

— kursiven Schriftschnitt
— Kapitdlchen
— Versalsatz

— Sperren (Buchstabenabstdnde erweitern)

UNSER ANGEBOT

Patienten, die zur Anlage eines Stomas stationér aufgenommen
werden, sowie Patienten mit bereits vorhandenem Stoma werden
von unseren Stomatherapeutinnen gemeinsam mit den Arzten
und Pflegefachpersonen betreut.

Wahrend lhres Klinikaufenthaltes bieten wir Ihnen so friih als

méglich eine itung durch die peutin an.

UNSER ANGEBOT UMFASST

- das Gesprach vor der Operation, in dem Sie bereits wichtige
Informationen zum Leben mit dem Stoma und zu dem fiir Sie
passenden Versorgungssystem erhalten,

> das Anzeichnen der Stelle, an der das Stoma angelegt werden
soll,

> eine regelméBige Kontrolle des Stomas und der umgebenden
Haut nach der Operation,

- den Versorgungswechsel mit Anleitung zur Selbstversorgung.
Die Miteinbeziehung von Angehérigen ist dabei gerne méglich.
> die Unterstiitzung von Patienten mit bereits vorhandenem Stoma,

> Informationsmaterial und Tipps fiir den Alltag, beispielsweise

fiir ko i ion in den

Freizeit, Kleidung, Urlaub, Haut- und Kérperhygiene, Sexualitét,

= die U i der in den Bereich in

mit unserem i oder einem

Home-Care-Unternehmen Ihrer Wahl.

\‘\ !

WIR BERATEN SIE BEI

> pflegerischen Problemen zum Thema Stoma.
- Fragen zum Thema Kontinenz und Kontinenzférderung.
> Hautirritationen und Wunden.

 Fragen zur Eméhrung.

WIR BIETEN SCHULUNGEN UND FORTBILDUNGEN AN FUR

= Patienten
- Angehérige
- Arzte und Pflegende

Ist bei lhnen eine Stomaoperation geplant?

Dann kénnen Sie gerne bereits vor der stationaren Aufnahme
einen Termin fiir ein Beratungsgespréch vereinbaren. Wir kénnen
in diesem Gespréich auf Ihre Fragen, die Sie zu dem Thema
,Leben mit einem Stoma* beschaftigen, angemessen eingehen.

Laufweite

Die Laufweite bezeichnet den Abstand zwischen den Zeichen einer
Schrift, bestimmt durch die Breite der Zeichen und ihre Abstande
zu den davorstehenden (Vorbreite) und nachfolgenden (Nach-
breite) Zeichen.

Die meisten Schriften besitzen eine optimale Zurichtung fur
LesegrolRen von 9-12 pt. Bei SchriftgroRen unter 9 pt empfiehlt es
sich je nach Schriftart, die Laufweite zu erhéhen.

Die Buchstabenzwischenrdume sollten ungefahr so groB sein
wie ihre Innenrdume, bei Serifenlosen je nach Voraussetzung auch
etwas weniger. Wir empfinden ein Wortbild als ausgeglichen, wenn
sich ein rhythmischer Wechsel zwischen Innen- und Zwischenraum
bildet.

hamburgefonts

hamburgefonts

Magere Schnitte sollten in der Laufweite eher etwas gesperrt, fette
Schnitte eher etwas reduziert werden.

Entscheidend fir die Laufweite ist auch die Druck- und Papier-
qualitat. Auf saugendem Papier und bei schlechter Druckqualitat
(Tintenstrahldrucker) verlauft das Buchstabenbild, was die Zwi-
schenrdume kleiner werden ldsst. Gerade bei Antiquaschriften
sollten sich die Serifen im Druckbild nicht bertihren. GroBe Schrift-
groBen ab 18pt werden in ihrem plakativen Charakter verstarkt,
wenn sie etwas enger gesetzt werden. Dies werden wir in Kapi-
tel 8,»Gestaltung eines Plakats«, noch genauer betrachten.

Die Laufweite einer Schrift ist abhangig von:
» Schriftcharakter
— Antiqua
— Grotesk
» Schriftschnitt
» SchriftgréRe
» Versalsatz

2.3 Typografie des Flyers

Negativ gesetzter Text
benétigt mehr Laufweite, da
die farbigen Zwischenraume
optisch kleiner erscheinen.

Negativ gesetzter Text
benotigt mehr Laufweite, da
die farbigen Zwischenraume
optisch kleiner erscheinen.

A Abbildung 2.54
Linotype Syntax 8pt, Lauf-
weite +0 (oben) und +15
(unten)

< Abbildung 2.55

Bei der idealen Laufweite
entspricht der Buchstaben-
raum den Raumen zwischen
den Buchstaben.




Kapitel 2 Gestaltung eines Flyers

Kurze Zeilen benétigen
weniger Zeilenabstand
als lange Zeilen. Je langer
eine Zeile, desto groRer
muss ihr Abstand sein,
damit man den Anfang
der Folgezeile findet.
Linotype Syntax 9/10 pt

A Abbildung 2.56
Zeilenabstand bei kurzen
Zeilen

Zeilenabstand (ZAB)

Im Allgemeinen wird der
Zeilenabstand in Punkt an-
gegeben. Um einen Grund-
linienraster anzulegen,
empfiehlt es sich aber, die-
sen in Millimetern anzu-
geben.

Lese-Entfernung

Kontrast zum Hintergrund (farbige Flachen k&nnen positive
Schrift Gberstrahlen)

Papier und Druckqualitat

Zeilenabstand und Satzart

Der Zeilenabstand beschreibt den Abstand von Grundlinie zu
Grundlinie einer Schrift. Die Standardeinstellung in den meisten
Layoutprogrammen geht von einem idealen Abstand von 1209% der
SchriftgréBe aus. Das ergibt bei einer SchriftgréRe von 10 pt einen
Zeilenabstand von 12 pt. Wie Sie aber im Abschnitt »Effizienz« auf
Seite 118 erfahren haben, ist zum Beispiel die Frutiger in 10 pt nicht
mit der Corporate S in 10 pt zu vergleichen. Deshalb ist auch nicht
fur jede Schriftart derselbe Zeilenabstand ideal.

Neben der Schrift ist aber auch die Satzbreite entscheidend fiir
einen optimalen Zeilenabstand. Je langer die Satzbreite, desto gro-
Rer muss der Zeilenabstand sein. Kurze Zeilen hingegen kdnnen mit
weniger Abstand auskommen.

Leider gibt es wie so oft in der Gestaltung keine Faustregel, die
den idealen Zeilenabstand beschreibt. Aufschluss tber den optima-
len Zeilenabstand fur einen Flyer kdnnen nur Testausdrucke geben.
Je mehr Sie sich aber mit Schrift und Typografie auseinandersetzen,
desto geschulter wird Ihr Auge mit der Zeit fir Proportionen und
Satzdetails.

Fur die Satzart des Flyers empfehle ich, grundsatzlich linksbiin-
digen Flattersatz zu verwenden, das heift, links bilden die Zeilen-
anfange eine scharfe Kante und rechts flattert der Text aus. Dieser
ist nicht nur schnell zu setzen, sondern sorgt fir Bewegung und
bietet sich vor allem bei schmalen Spalten und Uberschaubaren
Textmengen an. Blocksatz ist meist mit aufwendiger typografischer
Feinarbeit verbunden und reifit bei kurzen Zeilen mit weniger als
40 Zeichen Lécher in den Text.

Satzarten

Neben dem linksblindigen Flattersatz gibt es den rechtsbiindigen
Flattersatz, Rausatz, Blocksatz, Mittelsatz und Formsatz.

2.4 Der Gestaltungsraster

Raster bestimmen bewusst und unbewusst unser Leben, stindig
und Gberall. Ohne Raster, sprich ohne Linien und Achsen, wir-
den wir schwerelos im Raum umbhertreiben. Der Raster ordnet die
Dinge in uns bekannte Muster und erleichtert dadurch unsere Ori-
entierung. Wann wir aufstehen, zur Arbeit gehen, Freizeit haben
oder ins Bett gehen, wir bewegen uns innerhalb eines Rasters aus
Jahren, Tagen, Stunden und Sekunden. Der in Rasterfelder einge-
teilte Kalender dokumentiert unseren Tagesablauf, der Architekt
plant seine Hauser auf Millimeterpapier, der Musiker liest seine
Noten auf Linien, und selbst der Kardiologe misst den Herzschlag
innerhalb eines Rasters.

Der Raster in der Gestaltung besteht aus horizontalen und
vertikalen Linien, die unser Format in gleich grole Zellen teilen.
Der Raster dient als dsthetisches Ordnungssystem, das das Lesen
erleichtert und fir problemlose Informationsaufnahme sorgt, Lese-
gewohnheiten der Zielgruppe berticksichtigt, Blickfihrung von
Bildern und Texten beachtet und dabei mit einem Seitenformat
arbeitet, das ein weitgehend rationelles und kostenglinstiges Pro-
duzieren ermdéglicht.

Flyer und Gestaltungsraster | Sie werden sich sicherlich fragen,
ob ein Flyer iberhaupt einen Gestaltungsraster bendtigt? Wie bei
vielen Gestaltungsaufgaben ldsst sich diese Frage nicht pauschal
beantworten. Die Aufgabe bestimmt die gestalterische Ausarbei-
tung. Je nach Umfang, Text- und Bildmaterial kann ein Raster von
Vorteil sein oder aber Zeitverschwendung.

Fur die Arbeit ohne Raster bendtigt man viel Fingerspitzengefthl
beim Arrangieren und Balancieren der Elemente, da Sie sich rein auf
Ihr Auge verlassen missen. Wenn Sie sich mit einem Raster sicherer
fuhlen, sollten Sie auf ein einfaches Rastersystem zurtickgreifen.
Fir die meisten Flyer wird allerdings allein schon aus Platzgriin-
den ein Raster kaum Sinn machen. Fir einen einfachen 6-seitigen
Flyer im Hochformat sollte die Orientierung durch einige selbst
definierte vertikale und horizontale Achsen, an denen sich Text und
Bilder orientieren, gentigen. Handelt es sich um einen regelmaRig
erscheinenden Informationsflyer, der immer das gleiche Format
und die gleiche Falzart hat, sieht die Sache schon anders aus. Fir
Flyer, die in Serie erscheinen, bietet sich ein wiederholt zum Einsatz
kommender Gestaltungsraster an. Gerade aus zeitékonomischen

2.4 Der Gestaltungsraster
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A Abbildung 2.57
Rasterformiger Kalender

A Abbildung 2.58
Architekten arbeiten mit
einem Raster auf Millimeter-

papier.

4 Abbildung 2.59
Notenlinien bestimmen den
Alltag des Musikers.




Grinden hilft es dem Gestalter, die Elemente schnell und funktio-
nal zu platzieren und ein homogenes Erscheinungsbild aufzubauen.
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